Stefan Aufenanger

Den Medien Raum geben im Unterricht

Handreichung fiir eine Medienerziehung in der Grundschule

Zusammenfassung:

Medienanalyse, Mediengestaltung und der Erwerb von
Wissen iiber Medien sind die angestammten Themenfel-
der schulischer Medienerziehung. Als vierte Sparte me-
dicnpadagogischen Handelns definiert der Autor die Ta-
higkeit, zusammen mit Kindern deren Medienerlebnisse
in der Schule zu thematisieren. Diese Fihigkeit, zur Me-
dienkompetenz zu erziehen, wird als medienpidagogi-
sche Kompetenz definiert.

Als Erzichungsziel fir dic Schule lingst gefordert, ist
Medienkompetenz dort oft nicht umsetzbar, weil es an
Zeit und Fachwissen mangelt. — Der Text zeigt anhand
von fiinf Projekten auf, wie Lehrer Grundschiilern Me-
dienkompetenz vermitteln konnen und sich dabei selbst
fir die Medienwelt der Kinder sensibilisieren. In den
Projekten erforschen Kinder ihre eigene Mediennutzung
(a), crstellen eine Fernsehprogrammzeitschrift (b), befas-
sen sich mit den ,Power-Rangers® (¢), verfilmen einen ei-
genen Werbespot (d), vertonen Filme neu (e) und nutzen
den Computer im Unterricht.

Aufgaben der Medienerziehung in einer
Mediengesellschaft

Viele, wenn nicht sogar die meisten Kinder wachsen heute
in einer stark durch Medien geprigten Welt auf, die ihnen
neuc Erlebnisse und Erfahrungen vermittelt, aber sic
manchmal auch aberfordert. Kinder finden in den Medien-
geschichten - egal ob im Fernschen, auf der Horkassetee
oder im Buch - Themen, dic fiir ihre Entwicklung bedeu-
tend sein konnen. Sic wollen sich mit Helden identifizieren,
soziale Anerkennung finden oder sich in Traumwelten hi-
neinversetzen. In dieser Auseinandersetzung mit den Me-
dien erleben Kinder hiufig Dinge, dic sic entweder sprach-
lich mitteilen wollen oder fiir die sie Zeit zur Verarbeitung
benotigen. Erwachsene bekommen dabei die Aufgabe, sich
dieser Mitteilungen anzunehmen, auf die Kinder einzuge-
hen und ihnen die Méglichkeit zu geben, sich verbal oder
in anderen symbolischen Formen (zum Beispicl Spiel oder
Zeichnung) auszudricken. Dies den Kindern zu ermag-
lichen, ist eine der medienpidagogischen Aufgaben von El-
ternhaus und Schule.

Medienerziehung in der Schule hat sich traditionell den
Schulstufen entsprechend unterschiedlich ausgebildec. Im
Vordergrund standen und stehen immer noch drei grofse
Themenfelder: die Analyse von Medicn, dic Gestaleung mit
Medien und der Erwerb von Wissen iiber Medien. Zu allen
drei Bereichen gibt es einc Viclzahl von Anrcgungen und
Handreichungen fiir den Unterricht. Vernachlissige wird
dagegen jene Dimension, die das schon erwihnte medien-
padagogische Handceln darstelle und das eine Thematisie-
rung der Medicnerlebnisse von Kindern und Jugendlichen
ermoglichen soll. Dieser Aspekt der schulischen Mcdiener-
zichung wird als zunchmend wichtiger angesehen, setzt je-
doch wie all die anderen Formen cine wichrige Bereitschaft
bei den Lehrpersonen der Schule voraus: fur die Medien-
welten von Kindern offen zu sein und ihnen mit Interesse
zu begegnen sowie Medien als cine wichtige Form des emo-
tionalen Ausdriickens bei Kindern zu akzeptieren. Dazu
zahlt auch, Medienthemen in den Unterricht emzabinden.
Wir nennen dies die Sensibilisicrung fiir die Medienwelten
und -crlebnisse von Kindern.

Unterstiitzt in unsercn Absichten fihlen wir uns durch
einige wichtige bildungspolitische Materialien der letzten
Jahre, wie etwa den Orientierungsrahmen ,,Medienerzie-
hung in der Schule® der Bund-Linder-Kommission sowie
die Empfehlung der Kultusministerkonferenz der Linder
(KMK) .Medienpadagogik in der Schule®. In beiden Pa-
picren wird austiihrlich auf dic schulische Sicuation einge-
gangen und einc umfassende Medienerzichung fiir diesen
Bereich gefordert. Dieser bildungspolitische Impuls hat zur
Erprobung von unterschiedlichen Modellen schulischer
Medicnerziehung gefiihre.

In Schulen stofft man jedoch auf cine Situation, in der
viele Lehrpersonen zwar Interesse an Medienthemen und
an Medienerziehung in der Schule haben, aber aufgrund
mangelnder Ressourcen {zum Beispiel Zeit, Material, Er-
fahrung, Wissen) keine Maéglichkeit dazu schen. So fehlt
ihnen die Zeit, sich mit aktuellen Theorien und Diskussio-
nen in der Medienpiadagogik zu befassens es fehlen ihnen
Methoden, die Medicnerlebnisse von Kindern angemessen
zu interpreticren; sie kennen kaum pidagogische Umgangs-
formen, um auf Medienerlebnisse zu reagicren; und es
mangelt an auf dicse Themen zugeschnittenen Fortbil-
dungsmoglichkeiten.

Da in der Ausbildung von Lehrerinnen und Lehrern
momentan Medienerzichung kaum angesprochen wird, sol-
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len im Folgenden Vorschlige vorgestellt werden, wic me-
dienpidagogische Themen ausgewiihle, begrimder und aut-
bereitet werden miissen, um eine solide Qualifizicrung zu
errcichen.

Konkret soll die Ziclsctzung der Sensibilisierung von
Lehrpersonen fiir die Medienerlebnisse der Kinder in klas-
senbezogenen medienpidagogischen Projekten verwirkliche
werden. Dazu wird e¢ine situationsorientierte Vorgehens-
weise gewiihlr, bei der nicht cin schon bestehendes Konzept
in der Praxis erprobt wird, sondern ausgehend von den
Problemlagen und Themen vor Ort ein jeweils spezifisches
Konzept crarbeitet werden sollte, in dem die Belange der
Praxis zum Tragen kommnien. Dice Lehrerinnen und Lehrer
sollen angeregt werden, sich mit den spezifischen Sichtwei-
sen ihrer Schiiler und Schilerinnen auf die eigenen Medien-
cricbnissen und -welten auseinanderzusetzen. Aus einer
Problembeschreibung heraus sollen Klassenprojckte entwi-
ckelt werden, in denen das Interesse und Engagement so-
wohl der Lehrerinnen als auch der Schilerinnen beriick-
sichtigt werden kann. Diese Vorgehensweise wurde bewusst
gewihlt, auch wenn sie mit Risiken verbunden war, da
nicht auf cin festes Konzept vertraut werden konnte, son-
dern dieses sich erst prozesshaft im Projekt selbst entwi-
ckeln musste.

Medienkompetenz und medienpadagogische
Kompetenz

Es wird in letzter Zeit viel von Medienkompetenz gespro-
chen und dabei auf einen wichtigen Aspekt von Mediener-
zichung hingewicsen: Um in einer imumer stiirker durch Me-
dien geprigten Welt bestchen und sozial verantwortlich
handeln zu kénnen, sind entsprechende Fihigkeiten und
Fertigkeiten erforderlich, die wir als Medienkompetenz be-
zeichnen. Vicle Diskussionen zentrieren sich dabei um dic
Trage, wie Medienkompetenz genau bestimme werden
konnte. Dabei wird die Thematik jedoch oft einseitig aut
den angemessenen Umgang mit den neuen Technologien,
zum Beispiel den Computer, abgestellt. Medienkompetenz
verengt sich so auf cine rein medientechnische Fertigkeit.
Diese mag zwar sehr wichtig scin im Zusammenhang mit
der Ausweitung der ncuen Informations- und Kommunika-
tionstechnologien in Berufswelt und Freizeit, ist aber nicht
ausrcichend. Neben der Handhabung sind nactirlich auch
unter anderem soziale, moralische und dsthetische Kompe-
tenzen gefrage. Auf diese Diskussionen soll aber im Folgen-
den nicht eingegangen werden, da sie anderswo themati-
siert  sind  {vergleiche  Aufenanger/Lampert/Vockerodr
1998).

Allgemcin gesagt stellt Medienkompetrenz eine Fihigkeit
dar, gesellschaftlich und subjektiv angemessen Mcdien zu
nutzen. Der gesellschaftliche Aspekt der Medicnkompetenz
bezieht sich auf den Menschen als politisches Wesen, der
sich informicren muss, um demokratische Entscheidungen
beurteilen und ausfithren zu kénnen. Da in unserer Gesell-
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schaft dic Medien die zentrale Vermittlungsinstanz fiir poli-
tische Informationen sind, muss jede Birgerin bzw. jeder
Biirger dic Chance und diec Kompetenz haben, mit diesen
umgchen zu konnen. Der subjektive Aspekt bezieht sich auf
die Nutzung der Medien im Alltag. Zu voreilig wird oft
nur der kognitive Aspekt des Medienkonsums beachtet und
die emotionalen Momente dabei aufser acht gelassen. Dabei
wissen wir aus einer Vielzahl von empirischen Studien -
und unsere Alltagserfahrung unterstiitzt diesc Erkenninis —
dass zum Beispicl Fernsehen auch ein stark aftektiv besetz-
ter Prozess ist. Man identifiziert sich mit Stars, projiziert
seine Probleme in Mediengeschichten, leidet mit den Prota-
gonisten oder weint in traurigen Situationen. Nun soll Me-
dicnkompetenz dicse Momente nicht ausblenden, sondern
auch diese Form der Mediennutzung anerkennen und ak-
zeptieren.

In Erganzung zu der eben betonten Zentrierung der me-
dienpadagogischen Diskussion auf den Begriff der Medien-
kompetenz soll hier der Begriff der medienpidagogischen
Kompetenz eingefithrt werden. Wihrend es sich bei der
Medienkompetenz um e¢ine Kompetenz handclt, die die
Nutzer von Medien haben sollten, bezieht sich die medien-
pidagogische Kompetenz auf die Form der Vermittlung
von Medienkompetenz. Eine medienpidagogische Kompe-
tenz umfasst somit dic Kennenisse von padagogischen Kon-
zepten und von Didaktik; sie ist eine spezifische Fihigkeir.

Die medienpidagogische Kompetenz sollee folgende Di-

mensionen umfassen:

¢ Sensibilitir fiir die Medienwelten und Medienerlebnisse
von Kindern

® Wissen um die Erlebnisqualitit und Rezeptionsweise
von Kindern und Jugendlichen

® Wissen um cntwicklungs- und medienpsychologische
Aspekte der Mediennutzung

e Kenntnisse von medienpidagogischen Konzepten fiir
Schule und Unterriche

® Padagogische Umgangstormen fiir das medienbezogene
Handeln von Kindern und Jugendlichen

Erst auf dem Hintergrund dieser Fihigkeiten lasst sich eine
angemessene Medienkompetenz bei Kindern und Jugend-
lichen entwickeln. Dic medienpidagogische Kompetenz
sollte den angehenden Tehrerinnen und Lehrern wihrend
ihrer Ausbildung vermirttelt werden. Naciirlich setzt dies
auch bei den Lehrpersonen eine Medienkompetenz in dem
Sinne voraus, angemessen, sinnvoll und sozial verantwort-
lich mit Medien umgehen zu konnen. Nun lasst sich sicher
zu Recht fragen, warum dies denn alles notwendig sei.
Warum miissen Lehrpersonen sich mit den Medienwelten
von Kindern auseinandersetzen, warum soll man die Re-
zeptionsweisen von Kindern kennen und wieso muss ich in
ciner besonderen Art und Weise mit den Kindern umgehen?
Im Folgenden sollen deshalb einige wichtige Grundlagen
des hier vertretenen Ansartzes vorgestellt werden, die ein tie-
feres Verstindnis der kindlichen Medienwelt ermoglichen.
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Wie Kinder mit Medien umgehen und welche
Bedeutung diese fiir sie haben

Im Allgemeinen gehen wir davon aus, dass Medien und ins-
besondere das Fernsehen die Ginstellungen von Kindern be-
cinflussen, so zum Beispiel dic zur Gewale, zur Werbung
und zu den Geschlechterrollen. Man vermutet dann etwa,
dass Kinder, die sich Filme mit aggressiven Szenen im Fern-
schen anschauen, dadurch in ihrer Alleagswelt selbst ge-
walttitig werden konnen. Qder dass sich Jugendliche durch
Werbung dazu verleiten lassen, Kleidung oder Spielsachen
zu kaufen, die sie eigentlich gar nicht benétigen. Auch
unterstellt man den Medien, dass ihre vielen einseitigen Bil-
der von Midchen und Frauen sich negativ auf die Ausbil-
dung von Geschlechterrollen auswirken. Die Wissenschafr
hat diese Sichtweisen lange unterstiieze, auch wenn zu den
einzelnen Themen recht unterschiedliche Forschungsergeb-
nisse vorlagen. Gerade beim Thema Gewalt gibt es eine
Vielzahl von Studien, die sich zum Wirkungsaspcke wider-
sprichlich duflern. Dies licgt nicht nur an den Methoden,
die dic Wissenschaft anwendet, sondern sicherlich auch an
der Komplexitit des Gegenstandes.

Gegentiber dieser Sichtweise hat sich im letzten Jabr-
zehnt in der Medienforschung ein Ansatz entwickelt, der
weniger vom Wirkungsaspekt der Medien ausgeht, als vicl-
mehr nach der Funktion und Bedeutung von Medien im
Leben der Kinder und Jugendlichen frage. Damit wechsele
die Perspektive von den Medien zu ihren Nutzern. Wir wis-
sen ja aus unserem cigenen Medienverhalten, dass wir be-
stimmte Medien bevorzugen — die einen mégen das Kino,
dic anderen dagegen eher Video - und auch unterschiedli-
che Inhalte. Bei einer Gruppe von Menschen sind Familicn-
scricn beliebt, bei einer anderen Actionserien. Die einen ste-
hen auf die deutsche Serie ,Lindenstrafie’, die anderen auf
dic amerikanische Familiengeschichte ,Roscanne'. Ahnliche
Unterschiede finden wir auch bei Kindern und Jugend-
lichen. Manche zittern mit den ,Power Rangers®, manche
mit Batman®, andere wiedcrum amisieren sich iiber und
mit den ,Simpsons'. Diese Vorlieben sind, so dic Ansicht
der neueren Medienforschung, im Zusammenhang mit
unterschiedlichen Faktoren zu sehen. Zum cinen hiingt die
Mediennutzung von sozialen Faktoren ab: Welche Geriite
kann ich mir in mciner sozialen Umwelt leisten? Welche
sind dort besonders anerkannt? Welche Medienthemen
werden in meiner sozialen Bezugsgruppe angesprochen? Bei
welchen Themen muss man mitreden kénnen? Und welche
Mediengeschichten muss ich kennen, um dabei oder ,in* zu
sein? Zum anderen gibt es aber auch so genannte innere
Griinde, warum man bestimmree Medien bevorzugt und an-
dere nicht. Diese sind entweder im familiendynamischen
Bereich zu suchen, in der Bearbeitung von Entwicklungs-
aufgaben - so bei Kindern — oder bei der Identitiitsarbeir.
In allen Fallen handelt es sich um den Versuch, bei der Be-
wiltigung von Aufgaben oder Problemen Medicn, Me-
dienfiguren oder Mediengeschichten und deren symboli-
sche Ausdrucksformen zu nutzen. Dabei spielen zwei Pro-

Den Medien Raum geben im Unterricht

zesse eine besondere Rolle: dic Projektion und die Identifi-
kation.

Projektion meint, dass Kinder ihre Probleme oder The-
men auf cine Medienhandlung oder eine Medienfigur iiber-
tragen: Genau so geht es mir! Wird etwa in einem Fernseh-
film fur Kinder beschrieben, wie ein Junge in cine andere
Stadr zicht und dort anfangs von den anderen Kindern
nicht aufgenommen wird, kénnen Kinder in einer ihn-
lichen Alltagssituation sich dort wiederfinden. Dic Projek-
tion bictet ihnen die Méglichkeit, sich durch diesen Ver-
gleich mit der eigenen Situation aktiv und konstrukriv aus-
einander zu setzen. Die Mediengeschichte fungiert wie ein
literarischer Text, den man auch auf seine eigene Lebenssi-
tuation beziehen kann.

Bei der hier gemeinten Identifikation handele es sich um
den komplementiren Prozess: Mediengeschichten oder Me-
dienfiguren werden herangezogen, um — meist symbolisch -
Alltagssituationen bewiltigen zu kénnen. So identifizieren
sich besonders jene Kinder gerne mit starken Helden aus
Serien oder Filmen, die in ihrem Alltag mit Bedrohungs-
oder Minderwertigkeitssituationen zurechtkommen miis-
sen. Dies konnen Klassenkameraden sein, die einen wegen
der Korpergrofle oder -schwiiche hinseln. Oder die jiinge-
ren Kinder in ciner Geschwisterreihe fithlen sich durch alte-
re Geschwister und deren Dominanzverhalten zuriickge-
setzt. Dic Identifikation mit Helden bietet ihnen dic Mog-
lichkeit, so zu tun, als ob sic auch so stark wiren, Sie kon-
nen also Probchandlungen durchspiclen, die ihnen die
Moglichkeit zur Bewiltigung der problematischen Situa-
tion bieten.

In beiden Fillen sollte deutlich geworden sein, dass Me-
dien und ihre Geschichten bzw. Figuren eine Bedeutung fiir
Kinder erlangt. Dics heifit, dass die Medicnwelten von Kin-
dern nicht immer nur unter der Perspektive eines moglichen
negativen Einflusses gesehen werden sollten, sondern auch
in threr Bedeutung fir das Denken, Fithlen und Handeln
der Kinder. Wenn Kinder also mit Medienfiguren in dic
Schule kommen, im Unterricht ihre Medienerfahrungen
preisgeben oder iiber ein emotional aufwiihlendes Medien-
erlebnis crzihlen wollen, sollte zuerst danach gefragr wer-
den, was damit ausgedriicke werden soll. Dies kann eigent-
lich nur durch cine Sensibilisicrung fiir diese Medienthe-
men geschehen. Fine solche Fihigkeit war schon als eine
entscheidende Dimension der medienpidagogischen Kom-
petenz gekennzeichnet worden. Sie zu erlangen muss im
Rahmen der Aus- und Fortbildung von Lehrpersonen als
cin wesentliches Ziel angesehen werden. Diese Fihigkeit
kann aber niche einfach durch eine Handreichung ver-
mittelt werden, sondern eigentlich nur im konkreten prak-
tischen Handeln. Dies kénnte etwa in Form von padagogi-
schem Fallverstehen oder ciner medicnpidagogischen Ka-
suistik geschehen. Eine wichtige Voraussetzung fir die Sen-
sibilitir gegeniiber den Medienwclten von Kindern ist es je-
doch, diesen tiberhaupt einen Raum zur Artikulation zu
geben. Fiir die Schule kann dies heiSen, sich den Medien-
welten und -themen zu 6ffnen und sice nicht durch Verbote
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auflen vor zu lassen oder zu missbilligen oder nicht ernst zu
nehmen. Wie diese Offnung des Unterriches fiir die Me-
dienthemen von Kindern umgesetzt werden konnte, soll im
Folgenden dargestellt werden.

Zur Vertiefung

Wenn Sie sich intensiver mit dem hicr vertretenen An-
satz beschiftigen wollen, dann kénnen Sie sich in der
nachfolgend aufgelisteten Literatur bestens informieren:

Aufenanger, Stefan: Strukturanalytische Rezeptions-
forschung - Familicnwelt und Medienwelt von Kin-
dern. In: Hiegemann, Susanne/Swoboda, Wolfgang H.
(Hrsg.): Handbuch der Medienpadagogik. Opladen
1994, S. 403-412.

Bachmair, Ben: TV-Kids. Ravensburg 1994,

Charlton, Michacl/Neumann-Braun, Klaus:
Medienkindheit - Medienjugend. Opladen 1993.

Charlton, Michael/Neumann, Klaus: Medienkonsum
und Lebensbewiltigung in der Familic. Minchen 1986.

Den Medien im Unterricht Raum geben:
Beispiele fiir die Grundschule

Den Medien im Unterricht Raum zu geben, kann vielerlei
heiffen: Zum einem ist damit natiirlich gemeint, dass Me-
dien im Unterricht gebraucht werden, und zwar zu ganz
unterschicdlichen Zwecken: um ctwas zu veranschaulichen,
darzustellen, um sich zu informieren oder auch, um Kinder
Erfahrungen mit Medien sammeln zu lassen. Der letzrge-
nannte Aspekt ist vor allem im Zusammenhang mit den
neuen Medien interessant, wic ctwa dem Computer. Zum
anderen ist die Forderung, den Medien Raum im Unter-
richt zu geben, auch symbolisch zu verstehen. Nicht nur
konkrete Medien sollen im Unterricht Verwendung tinden,
sondern auch die Medienweclten und die Medienerlebnisse
der Kinder sollen und diirfen im Klassenzimmer themati-
siert werden. Dics ist mit der zuvor erlduterten Sensibilisie-
rung gemeint. Sie fille vielen Lehrerinnen und Lehrern
nicht immer leicht, da sie kaum ctwas iiber dic Medien wis-
scn und oftmals den Medien auch skeptisch gegentiberste-
hen. Genau hier gilt ¢s anzusetzen und aufzuzeigen, wie
diese Hiirden iiberwunden werden konnen, ohne dass man
gleich seinen gesamten Unterricht nur noch auf Medien be-
zicht oder sich als medienbetonter Animateur versteht.
Auch soll geholfen werden, Angste vor Medienthemen ab-
zubauen, von denen man hiufig auch denke, dass die Kin-
der da doch besser Bescheid wissen und dass man sich
wegen sciner Unwissenheit bloBstellt. Dies muss nicht ge-
schehen, wenn man die schon erwihnte Situationsbeschrei-
bung akzeptiert, dass heutige Kinder in einer durch Medien
geprigten Welt aufwachsen und dadurch natiirlich einen
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Erfahrungsvorsprung haben. Das sollte fur Lehrerinnen
und Lehrer eigentlich kein Problem sein, wenn sie sich
gleichzeitig bewusst machen, dass sie in den meisten ande-
ren wichtigen Gebieten des Unterriches viel mehr als die
Kinder wissen und konnen. Eine kleine Schwiiche zu zeigen
kann auch eine Stirke sein!

Im Folgenden wollen wir die bisherigen Erkenntnisse
7ur Medienerzichung in dic Praxis umsetzen. Im eingangs
genannten Projeke . Medienerziehung praktisch fruchtbar
machen* wurde in verschiedenen Klassenprojekten ver-
sucht, den Ansatz der Sensibilisierung zu erproben. Ent-
scheidend bet den durchgefithrren Projekten war es, dass
nicht von auflen irgendein Projektthema gesetzt worden ist,
sondern entweder von einer Problemsituation ausgegangen
wurde oder von einem Interesse oder Bedurfnis der Lehr-
person, endlich mal etwas mit Medien zu machen.

Aus diesem Projekt wurden die Erfahrungen aufgear-
beitet und unter thematisch dhnlichen Gesichtspunkten zu-
sammengefasst. In einem ersten Themenbereich geht es
darum, was Kinder sich gerne im Fernsehen anschauen.
Hier sollen Anregungen gegeben werden, wie man sich den
Motiven von Kindern fiir ihre Mediennutzung 6ffnen kann.
Der zweite Themenblock kniipft an den ersten an, geht
aber ein bisschen tiefer. Wir wollen hier aufzeigen, wie man
sich die Bedeutung von Medienfiguren und -erlebnissen cr-
schlicBen kann und dabei die Kinder einbezieht. Das
Thema Werbung' wird im dritten Themenblock aufgriffen
und geht der Faszination von Werbespots nach. Hier wer-
den auch Wege aufgezeigt, wie man aktiv mit Kindern tiber
Werbung kommunizieren kann und dabei gleichzeitig dic
kreative Fantasie von ihnen nutzt. Diesen aktiven Part in
der Medienerziehung betont der vierte Themenblock, der
zwar Anregungen gibt, wie man mit Medien gestalten
kann, gleichzeitig aber vermitteln mochte, was Kinder an
Medicn fasziniert. Zuletzt gehen wir noch auf den Compu-
ter ein und zeigen, wie cr sich im Unterricht so einsetzen
ldsst, dass die Erfahrungen, dic Kinder mit ithm bereits ge-
sammelt haben, zum Tragen kommen. Dicses neue Me-
dium bietet viclfiltige Moglichkeiten, Kinder aktiv mit Me-
dien arbeiten zu lassen. Auch hier steht der Ansatz im
Vordergrund, den Medien im Unterricht Raum zu geben.

In der folgenden Darstellung werden allgemeine Hin-
weise zur Durchfithrung eines Projektes gegeben, angerei-
chert durch Beispicle aus dem Projekt Medienerziehung
praktisch fruchtbar®. Zuvor sollen jedoch cinige Hinweisc
gegeben werden, wie man sich auf den hier vertretenen An-
satz am besten vorbereiten kann. Zum einen sind medien-
biographische Reflexionen besonders geeignet, sein eigenes
Medienverhalten mit dem der heurigen Kinder zu verglei-
chen. Dabei sollte es nicht in erster Linie darum gehen,
Nutzungszeiten gegencinander abzuwiigen, sondern darum,
sich die Faszination von Medien zu erschlicfen. Wenn wir
zuriickdenken, fillt einem vielleicht wicder ein, dass man
als Kind unter der Decke mit einer Taschenlampe ein pa-
ckendes Buch gelesen hat, was von den Eltern nicht gurge-
heiBen wurde. Auch wird vermutlich deutlich, dass Medien
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fir die meisten eine psychische und auch eine soziale Funk-
tion iibernommen haben. — Gehen Sie die einzelnen Me-
dien, die in ihrer Kindheit und Jugend eine Bedeutung ge-
wonnen hatten, durch und schreiben Sie sich die Situatio-
nen auf, in denen Sie dicse besonders interessant fanden.

Zum anderen erscheint es wichtig, unvorcingenommen
die Perspektive einzunchmen, dic heutige Kinder auf die
Medienwelt haben. Dazu gentigt ¢s unter Umstinden, sich
im Kaufhaus in die Computerecke zu stellen und zu beob-
achten, wic die Kinder die neuesten Spicle ausprobieren.
Auch hier sollte es nicht darum gchen, die Anzahl der Kin-
der oder der Spicle zu registrieren, sondern die Kommuni-
kation, die Geschicklichkeit und die Faszination zu er-
schlieBen. Nicht zuletzt kann es auch erkenntnisreich sein,
selbst cin Computerspiel zu spiclen oder sich nach einem
gestressten Schulalltag cinfach faul vor den Fernsehapparat
zu setzen und sich mit Zeichentrickfilmen berieseln zu las-
sen. Wichtig bei all diesen ,Ubungen® ist es, sich nicht als
Erwachsener, sondern wie Kind auf die neuen Situationen
einzulassen.

Projekt a: Wie Kinder Medien nutzen

Viele Lehrpersoncen interessieren sich dafiir, was ihre Kin-
der im Fernsehen anschauen. Aus einigen Erzihlungen der
Kinder oder aus eigenen Beobachtungen habe sie schon
vage Vorstellungen davon, was alles konsumiert wird. Da-
raus entsteht dann oftmals der Wunsch, einen Fragebogen
zu entwickeln, diesen von den Kindern - und méglicher-
weise auch von deren Eltern — ausfiillen zu lassen, um dann
entweder weiterhin besorgt oder vielleicht auch erleichtert
zu sein.

Was hat man erreicht, wenn die Auswertungsergebnisse
vor einem liegen? Weiff man nun wirklich ctwas iiber das
Medienverhalten der Kinder? Einmal abgesehen davon, ob
die Fragebogen von den Kindern — und im anderen Fall von
den Eltern - ehrlich ausgefillt wurden, was sagen Daten
iiber die wirklichen Griinde und die Bedeutung der Me-
diennutzung aus? Auch wenn man danach fragen wiirde,
warum Kinder sich vor den Fernsehapparat setzen, miis-
sten wir davon ausgehen, dass die Antworten niche die
wahren Griinde enthalten. Der weiter oben vorgestellte An-
satz in der Medienpiadagogik, der von den Bedeutungen
und Funktionen von Medien im Leben von Menschen aus-
geht, hat uns ja darauf hingewiesen, dass Fernsehen als cine
soziale Handlung eine .sinnvolle* Titigkeit scin kann. Aus
diesem Grund erscheint es angebracht, die Absichten einer
Fragebogenakrion zu tiberdenken bzw. die Ziclstellung wei-
ter zu fassen. Wir wollen dics an einem Beispicl verdeut-
lichen:

In der finften Klasse beginnt das Projekt ,Wie Kinder
Medien nutzen® mit einem .Freizeittagebuch®, in dem
die SchiilerInnen eine Woche lang notieren, wie sie ihre
Freizeit verbringen, was sie im Fernschen geschen
haben, wic das Thema der Sendung war, warum sie sie
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gesehen haben und wann. Die Idee dazu wurde mit den
Schiilern und Schiilerinnen gemcinsam entwickelt. Die
Kinder iiberlegten sich auch die Kategorien, dic im Ta-
gebuch notiert werden sollten. Nach der Woche wur-
den die Biicher auch gemeinsam ausgewerter. In Grup-
pen wurden die Kategorien ausgezihlt und dann fiir die
gesamte Klasse, fiir die Lehrer und Lehrerinnen sowie
firr die Eltern zusammengetragen.

Auf der Basis dieses Tagebuchs entstand dann ein Fra-
gebogen zum Fernsehverhalten von Schiilern, Lehrern
und Eltern. Die Schuler sollen den Fragebogen selber
entwickeln, sodass sic selbst entscheiden kénnen, wel-
¢he Themen und Ergebnisse sie am mcisten interessieren
und welche sie somit abfragen wollen. Folgende Punkte
sind bei der Entwicklung des Fragebogens beriicksich-
tigt worden.

® Es gehr in dem Fragebogen nicht vorrangig darum,
.wie viel', sondern ,warum® Fernsehen geschaut wird.

® Was machen die SchiilerInnen, die keinen Fernseher
haben, in der Zeit, in denen andere den Fernseher
nutzen, und wie kann dies im Fragebogen abgefragt
werden.

® Wie wird der Fragebogen ausgewecrtet.

® Bleibt die Anonymitiit gewahre?

Sollte die Auswertung des Fragebogens zeigen, dass cinc
Praferenz fir eine bestimmte Fernschsendung besteht,
kann die Klasse sich diesc Sendung gemeinsam anschau-
en. Der Stil der Sendung kann aufgegriffen und in Form
ciner kurzen Spielszene eine Fortsctzung der Sendung
erarbeitet werden.

Bis hierher ist es der tibliche Weg, um etwas iiber das Me-
dienverhalten von Kindern zu erfahren. In dieser Klasse
ging man noch einen Schritt weiter. Ausgehend von der
Analyse des Fragebogens und seiner Ergebnisse, wurde eine
Hitparade der Lieblingssendungen aufgestellt. Die belich-
teste Sendung wurde dann auf Video aufgezeichnet und ge-
meinsam angesehen. Dabei konnten die Kinder frei duflern,
was ihnen an dieser Sendung, der Geschichte, den Rollen
oder den Darstellern gefallen hatte. Daraus wurde eine
recht bunte und lebhafte Diskussion iiber Medienvorlieben
der Kinder. Auch der Lehrer musste preisgeben, was cr von
der Sendung hielt und dies auch begriinden. Entscheidend
in diesem Prozess war aber, dass er nicht von vornherein
sein Missfallen an dem Fernsehen dufScrte, sondern unvor-
eingenommen das Thema in seinen Unterricht integrierte.
In diesem Beispicl ist es dem Lehrer gelungen, scinen
Unterricht fiir das zu 6ffnen, was diec Kinder am und im
Fernsehen begeistert. Indem er ihnen die Méglichkeit gege-
ben hat, ihre Lieblingssendungen vorzustellen und zu be-
sprechen, hat cr ihre Lebenswelt erst einmal ernst genom-
men. Dariiber hinaus hat er natiirlich auch in den vielen
Gesprichen und Diskussionen etwas iiber die inneren
Grinde und Bediirfnisse crfahren konnen, aus denen he-
raus seine Schiiler und Schiilerinnen bestimmte Sendungen,
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deren Geschichten und Figuren mogen. Er hat nicht eintach
das Medienverhalten der Kinder abgefragt, sondern er hat
sich fir deren Medienwelt interessicrt gezeigt. Und dies ist
ein wichtiger erster Schritt zur Sensibilisierung fiir die Me-
dienthemen von Kindern.

Projekt b: Kinder erstellen eine eigene
Fernsehzeitschrift

Ein anderes Projekt hat ebenfalls cinen interessanten Weg
gewihlt. Eine Lehrerin glaubte, dass Fernschhelden fir
Kinder cine andere Bedeutung haben als fir Erwachsene.
Threr Meinung nach nchmen Kinder sehr intensiv am Fern-
sehen teil, auch wenn sie sonst nach auffen so cool” wir-
ken. lhr Ziel war es, Kinder zu einer kritischen Auswahl
ihrer Fernschsendungen zu fithren. Sie sollten die Moglich-
keit bekommen, ihre cigenen Fernseherfahrungen kritisch
zu hinterfragen. Aufserdem wollte sic mehr iber die Fernse-
herlebnisse ihrer Schiiler erfahren. Dazu wihlte sie den
Weg ciner Programmzeitschrift tir Kinder.

Zur Anniherung an das Medium Fernsehprogramm-
zeitschriftt wurden den Schiilern wihrend der gesamten
Projektdaucr verschiedene Programmzeitschriften zur
Verfugung gestellt. Zentral in diesem Projckt waren die
von der Lehrerin entwickelten Arbeitsbliteer. Sie dien-
ten als Hilfen fir die Kinder, ihre cigenen Vorlieben,
Abncigungen, Angste und Wiinsche hinsichtlich des
Fernsehens zu thematisieren. Dic Kinder konnten sich
immer ein Arbeitsblatt aussuchen, welches sie dann be-
arbeiteten. In der Klasse hatte jedes Kind scinen cigenen
Ordner, in dem die fertigen Arbeitsblitter abgelegt wur-
den. So entstand einc umfangreiche Matcrialsammlung
fiir die Programmzeitschrift.

Weiterhin wurde in der Klasse ein so genanntes Schreib-
biiro cingerichtet, das eine teilnehmende Studentin be-
treute. In dem Schreibbiiro wurden die angefertigten
Filmbeschreibungen von Mitschiilern und der Studen-
tin korrigiert, Danach konnten die Kinder ihren Text
weiter verbessern oder mit eincm neuen Arbeitsblatt be-
ginnen.

Zur Beurteilung der Sendungen hatten die Kinder drei
Symbole in Form unterschiedlicher Gesichter zur Aus-
wahl. Es sollte weiterhin benannt werden, welche Sen-
dung ihnen am besten gefallen hat. Am beliebtesten
waren die .Schliimpfe*; fast alle Kinder wihlten sie als
ihre Licblingssendung. An zweiter Stelle folgte die Sen-
dung mit der Maus' und In Sachen Natur'. Verbotene
Liebe und .Sesamstrafie’ wurden kaum genannt.

Nach den verschiedenen Arbeitsaufgaben gab es einzel-
ne Kinder, die mit ihren Filmbeschreibungen fertig
waren. Das Schreibbiiro hatte dic .Endkontrolle* vorge-
nommen, sodass die Texte mit dem in der Klasse zu-
ginglichen Computer geschricben werden konnten. In
dieser Zecit entwickelten zwei Kinder die Idee, tiber thre
Wunschsendungen zu schreiben.
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Die von den Kindern bearbeiteten Arbeitsblatter bilde-
ten das Grundmaterial tiir die Fernsehzeitung, dic in
folgende Sparten gegliedert wurde:

® Meine Lieblingssendung

® Gute Sendungen — Schlechte Sendungen

® Klasse 3b hat Sendungen getestet! Das kam dabei
heraus:

® So cine Sendung wiinsche ich mir noch

e Kinotipp

Bei der Suche nach einem Namen fiir thre Zeitung ci-
nigten sich die Kinder sehr schnell auf Relli-TV*; die in
der Klasse erstellten Produkte werden oft mit .Relli* be-
zeichnet — abgeleitet vom Schulnamen: Rellinger Strafe.
Finen Untertitel fir die Zeitung zu finden, fiel ihnen
nicht so leicht. Br wurde von der Lehrerin formuliert.
An der Titelblatterstetlung beteiligten sich fast alle Kin-
der. In Gruppen entwarfen sie verschiedenc Bilder, von
denen die Lehrerin mit der Studentin zusammen eines
aussuchre. Drei andere Bilder wurden in die Zeitung
aufgenommen. Fiir das Vorwort fanden sich zwei Kin-
der, die von der Studentin befragt wurden. Eine Zu-
sammenfassung der Schiilerantworten bildet das Vor-
wort der Zeitung. Beim Endlayout der Zeitung waren
noch mal alle Kinder beteiligt. Es wurden alle Texte in
der Klasse vorgelesen und manche ein letztes Mal ver-
bessert. Zusitzlich wurden die Bilder den Texten zuge-
ordnet und die cinzelnen Seiten erstellt. Als dann alles
geschafft war, konnten die Kinder cs kaum erwarten,
dic Zeitung endlich in ihren Hinden zu halten.

Es ist deutlich geworden, dass dic Kinder ein starkes Be-
diirfnis haben, ihre Medienerfahrungen mitzuteilen. Dies
bestitigte auch die Studentin, dic das Gefahl hatte, dass sic
nichr allen Gesprachswiinschen der Kinder hatte gerecht
werden kénnen. Dennoch konnten die Kinder ihre Medien-
erfahrungen in die Entstehung eines Produktes, nimlich der
Fernsehzeitung, einflieen lassen. Wichtig war auch, dass
jedes Kind am Entstehungsprozess beteiligt war, was durch
das Angebot von verschiedenen Arbeitsmethoden (Malen,
Schreiben, Korrigicren, ‘Text eingeben) gewihrleistet wer-
den konnte. Die Kinder waren stolz auf die tertige Zeitung
und frageen, ob sic jetzt jeden Monat cine Zeitung machen
konnten.

Die Lehrerin hat sich allein schon bei der Vorbereitung
der einzelnen Arbeitsblitter aktiv mit den Medienerfahrun-
gen, spezicll den Fernseherfahrungen der Kinder ausei-
nandergeserzt. Das gemeinsame Anschauen und Besprechen
von bevorzugten Sendungen erbrachte weitere umfangrei-
che Informartionen. Die einzelnen Arbeitsblitrer haben zu-
sitzlich noch Informationen zu bestimmieen Themen ver-
mittele (Angste, Wiinsche, Priferenzen). Mit der Produkrion
der Programmzeitschrift fir Kinder hatte sie in ihrer Me-
dienerziehung den kreativen Umgang mit Medien betont,

Was lisst sich nun aus den beiden skizzierten Projekten
verallgemeinernd festhalten? Zum cinem sollte deutlich ge-
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worden sein, dass es nicht nur darum gehen darf, einen
Fragebogen iiber dic Mediennutzung von Kindern zu ma-
chen, sondern mit ithnen. Dadurch werden die Schiiler und
Schiilerinnen zu Subjekten dieser Sache gemacht und ernst-
genommen. Zum anderen erscheint cs notwendig, nicht nur
uber irgendwcelche Fernsehvorlieben von Kindern zu spre-
chen = zum Beispiel in einem Stuhlkreis — sondern sich die
Lieblingssendungen gemeinsam anzusehen und diese dann
zum Gesprichsthema zu machen. Wenn das Fernsehen auf
diese Weise Einzug in den Unterricht hile, spiiren dic Kin-
der das Interesse der Lehrperson an ihrer Medienwelt.
Wichtig ist also, die Kinder in die Medienarbeit einzubezie-
hen. ihnen mit ihren Winschen einen Schritt entgegenzu-
kommen und sich neugierig fiir thre Mcdienthemen zu zei-
gen. Gleichzeitig bietet die Form der aktiven Medienarbeit
- hier die Herstellung einer Programmuzcitschrift fiir Kinder
— auch eine Moglichkeit, den konkreten Umgang mit den
Medien zu lernen. Dies ist auch ein Bestandteil von Me-
dienkompetenz!

Projekt c: ,Power Rangers' in der Spielstunde

Das niichste Projekt, das beschrieben werden soll, ist noch
einen Schritt weitergegangen. Auch hier hat die 1.ehrerin
versucht, Medienthemen in ihren Unterricht aufzunchmen.
Dabei sollten aber nicht nur die Vorlieben der Kinder zum
Vorschein kommen, sondern auch einige der dahinter lic-
genden Motive. In der Klasse der Lehrerin gab es némlich
einen Jungen — wir nennen ihn Markus' —, der zu den Spicl-
stunden, die regelmiflig in der Klasse stattfanden, immer
sein Power Rangers-Spielzeug mitbrachee. Bisher hatte die
Lehrerin sich nicht getraut, auf diese Figuren cinzugchen.
Auch hatte Markus immer wicder versucht, mit der Be-
liebtheit seiner Figuren zu prahlen und andere Kinder aus
dem Spiclkreis zu locken. Auffillig fiir die Lehrerin war
weiterhin, dass es sich bei diesen Figuren meist um die neu-
esten und teuersten Produkee aus dieser Spielzeugseric han-
delte. leritierend war jedoch, dass Markus meistens nicht
selbst mit seinen Figuren spielte, stattdessen nutzten die an-
deren Jungen der Klasse die Gelegenheit, um intensiv damit
zu spielen. Die Lehrerin fand die Power Rangers-Figuren
tirchterlich, wollte aber mehr dariiber erfahren.

Fiir das Projekt sollten die Spielstunden der Klasse ge-
nutzt werden. In einer Spielstunde diirfen die Kinder immer
ihr cigenes Spielzeug mitbringen, es den andercen vorstellen
und dann in der restlichen Stunde damit spiclen. Die Lehre-
rin hoffre, dass Markus zu einer Spiclstunde seine Power
Rangers mitbringt. Zusammen mit der Studentin hatte sie
vor, das Spielverhalten genauer zu beobachren. In einer
wetteren Spielstunde sollen die Kinder eine Geschichee auf-
schreiben, dic mit ,,Eine schéne Spiclstunde, weil ... be-
ginnt. Mit den Kindern méchte sie sich auch ein Power
Rangers-Video anschauen. Das Video wird aber nicht bis

1 Die Namen aller Schiilerlnnen wurden geindert.
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zum Ende gezeigt. Den Schluss sollen die Kinder selbst in-
szenleren, entweder als Rollenspicl oder als Video. An-
schlieflend soll besprochen werden, was noch alles zu den
Power Rangers gehort (Spiclzeug, Klebebilder, Bettwische
et cetera). Die Lehrerin seellte sich vor, dass einzelne Kinder
die verschiedenen Power Rangers-Figuren, deren Charakter
und deren Preis vorstellen. Das Spielzeug, dic Geschichren,
das Rollenspiel/Video und dic gemalten Bilder sollen bei
eincm Elternabend prisentiert werden.

Wie geplant hatte die Lehrerin Markus ermutigt, scine
Power Rangers-Figuren zur Spiclstunde mitzubringen.
Da er diese Figuren mittlerweile auf dem Flohmarke
verkauft hatte, brachre er stattdessen seine Batiman-Fi-
gurcn mit. Markus bildete mit Christian und Matthias
eine Spielgruppe. Sie spielten mit den Batman-Spielsa-
chen. Zuerse bendtigten sie einige Zeit, um die zwélf Fi-
guren (zehn Gute und zwei Bose), das ,Batmobil* und
dic verschiedenen Waffen von Markus sowie die eine
Figur von Matthias aufzubauen. Markus bestimmte,
wer mit welchen Figuren spielen durfte. Doch nach eini-
ger Zeit verabschicdete er sich von den beiden anderen,
die weiterhin die Waffen und Maschinen der Batman-
Figuren ausprobierten und andere Figuren damit ver-
letzten® oder téteten*. In cinem Gesprich zwischen den
drei Jungen und der Studentin stellee sich heraus, dass
die Jungen recht gut tber die Spielsachen und ihren
Preis Bescheid wussten, obwohl ihnen nicht immer so-
fort die Namen der cinzelnen Figuren einfielen. Andere
Kinder spiclten mit den anderen mitgebrachten Spielsa-
chen: Splatt, JUNO*, Puzzle’, .Mensch-irgere-Dich-
nicht', Halli Galli*, ,Schiffe versenken*, ¢in Mini-Ki-
cker-Spicl und Katz und Maus®. Christian, einer der
drei Jungen aus der ,Batmangruppe’ erzihlte, dass cr
am liebsten lustige Filme im Fernschen anschaut, zum
Beispicl ,Bugs Bunny*. Zwei Madchen sagten, ihr Lieb-
lingsfilm wiire der Konig der Lowen'.

In der anschlieBenden Unterrichtsstunde wurde ein
Stuhlkreis gebildet und zum ersten Mal Giber die Spiel-
stunde gesprochen. Drei Kinder stellten ihr Spiclzeug
vor: Schiffe versenken', ,Katz” und Maus® und die Bat-
man-Spielsachen. Markus erklarte, welche Figuren und
Waffen cr besitzt. Christian anewortete (sinngemif3) auf
die Frage, warum cr mit Markus’ Batman-Spielsachen
gespiclt hitte: Zur Abwechslung! Ich babe keine Bat-
man-Figuren, weil meine Mutter dagegen ist. Sie sagt
Das ist Kitsch® oder Das ist zu teuer'. Wenn ich mir
etivas Billiges aussuche, damn ist es Kitsch, und wenn
ich mir etwas Guies aussuche, dann ist es zi tewer. An-
drea berichrete von sich aus, dass sic sich manchmal
Barman® im Fernsehen anschaue und ab und zu die
JLower Rangers'. Daraufhin fingen viele Kinder an zu
buhen. Einige Jungen machten Faxen und sagten: ,Die
sind so cool'™ Zum Abschluss der Stunde beantwortete
die Klasse schriftlich die Frage: Warum findest Du die
Spielstunde schén?
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Im Gesprich mit den Kindern kam heraus, dass cin Teil
von ihnen dic .Power Rangers' gut findet, weil in dem
Film Action ist und dic ,Power Rangers' die Erde vertei-
digen. Einige wiirden gerne mit den ,Power Rangers®
mitlaufen und diec Monster wegkicken, es gab wenige
Stimmen gegen den Film. Tanja sah man an, dass ihr
der Film nicht gefallen hatte. Doch gegen die uberwie-
gend positive Meinung in der Klasse traute ste sich nur
zu sagen, dass cs ihr mittelmiBig gefallen hitte. Dage-
gen sagte Stefanic offen, dass sie den Film nicht gut
fand, weil er zo brueal war, und dass sie die .Power
Rangers® auch noch nie zuvor gesehen hatte. Sie hat sich
dann auch geweigert, cine Nacherzihlung von dem
Film zu schreiben. Der schriftliche Kommentar von Kai
lautete: ..Die Power Rangers sind wie Hampelméanner®.
An der Tafel sammelte die Lehrerin die Namen der
Hauptfiguren des Films und deren besondere Gegen-
stinde sowic die Begriffe ,Fernschfilm®, \Wirklichkeit®
und Trickfilm®. AuBerdem berichtete die Klasse, dass
es einc neue und eine alte ,Power Rangers'-Serie mit
unterschiedlichen ,Power Rangers* gibt. ,Dic geheimnis-
volle Kerze® gehorr zur alten Serie, weshalb die Kinder
iiberwicgend begeistert von diesem Film waren. Dic
neuen ,Power Rangers® sind ihnen zu angeberisch. Zum
Schluss sollten die Kinder eine Nacherzihlung des Films
oder eine selbst ausgedachte Geschichte tiber die .Power
Rangers* schreiben. Dies sowic das Malen eines Bildes
wurde in weiteren Unterrichtsstunden fortgefithrt.
Erstaunlich war, wie gut die Kinder die Namen der Fi-
guren (zum Beispiel .Zordon', ,Lord Zedd', .Rita Re-
pulsa’, ;Tommy, Jason', ,Trini*, Billy’, .Zack", .Red
Dragenzord*, ,Mega-Tigerzord', .Thunderzord® usw.)
und wie gut sic das Geschehen kannten. Selbst wihrend
einer groffen Kampfszene hatten die Kinder immer
einen Uberblick dariiber, wer gewinnt und wer verliert.
In den folgenden Deutsch- und Kunststunden beschiif-
tigten sich die Kinder noch cinmal mit dem Thema
Power Rangers*, indem sie Geschichten schrieben oder
Bilder malten.

Wir wollen hicr in der Darstellung des Projektes abbrechen,
um zu fragen, wie der bisherige Verlauf zu interpreticren
ist. Durch das Projekt ist es der Lehrerin gelungen, ihre an-
fangliche Abneigung gegeniiber den von Markus mitge-
brachten Figuren zu iiberwinden und sie zum Thema ciner
ihrer Spielstunden zu machen. Deshalb ist es auch gegliickt,
Markus Raum fiir sein Medienthema, die .Power Rangers®,
zu geben.

Projekt d: Kinder erstellen einen Werbespot

Werbung ist nach Gewalt eines der haufig diskutierten The-
men im Bereich der Medicnerziehung. Dabei wird unter an-
derem kritisiert, dass die Werbung schon frih Kinder zu
bestimmten Produkeen, die sie eigentlich nicht brauchten,
verfithre und dass sie dadurch cine Konsumorientierung cr-
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filhren. Andere sehen dagegen den Werbedruck auf Kinder
gelassener und unterstellen ihnen, damic recht kompetent
umgehen zu kénnen. Auch in der Schule wird ab und zu
tiber Werbung gesprochen und nach Erfahrungen mit den
Werbebotschaften gefragt. Sehr hiufig wird dabei nur die
Perspektive der Erwachsenen eingenommen und weniger
die der Kinder. Dabei wissen wir recht wenig dariiber, was
Kinder an Werbung fasziniert, warum sic sich gernc Werbe-
spots im Fernschen ansehen und wieso sie so viele Werbe-
spriiche auswendig kénnen.

Aus der Forschung ist bekannt, dass Kinder cin ambiva-
lentes Verhiltnis zur Werbung haben. So mogen Vor- und
Grundschulkinder Werbung zwar sehr gerne, wissen aber
noch recht wenig iiber deren Absichten. Manche Vorschul-
kinder haben die Vorstellung, dass Werbung nur Pausenfil-
ler im Programmangebot des Fernsehens sei oder dass Wer-
bung immer die Wahrheit sage. Mit dem Alterwerden ent-
wickeln Kinder jedoch eine kritische Perspektive gegeniiber
dem Werbeangebot. Die 10- bis 14-Jihrigen etwa lehnen
Werbung prinzipiell ab, zum Beispiel weil sie .nerve'. Er-
kundigt man sich jedoch nach der Herkunft ihrer Lieblings-
kleider oder ihres Lieblingsspiclzeugs, stelle sich oft heraus,
dass bei deren Auswahl die Werbung im Spicl war.

Wie kann man nun diese Zwiespiltigkeit im Unterricht
aufgreifen? Zum einem sollte deutlich werden, dass Wer-
bung ein wichtiges Medienthema ist, welches auch schon in
der Grundschule angesprochen werden sollte. Zum andern
ist Werbung ein hervorragender Gegenstand fiir fase jeden
Unterricht. Aufferdem kann man iber das Thema ,Wer-
bung' viel tiber die Kinder selbst erfahren. Da sie in fast
allen Medien mit Werbung konfrontiert werden, gehort
Werbung zu threm Alleag und ist fiir sie zum Teil eine
Selbstverstindlichkeit. Schauen wir uns dazu ein Beispiel
aus ciner vierten Klasse an.

Der Lehrer mochte, dass seine Schiiler lernen, Werbung
besser zu verstchen. Uber die Herstellung eigener Wer-
bespots sollen die Ziele und Absichten von Werbertrei-
benden verstanden werden. Dazu méchte er mit seiner
4. Klasse Werbespots drehen. Vor der praktischen Phase
soll aber noch eine analytische Phase mit der Klasse
startfinden, in der die Kinder gemeinsam ausgewihlte
Fernsehwerbespots unter verschiedenen Fragestellungen
betrachten. Folgende Fragen wurden dazu gesammelt:

® Spiclen Kinder in dem Werbespotr mie?

e Warum spiclen Kinder in dem Werbespot mit?

® Gibt es auffillige geschlechtsspezifische Unterschie-
de?

Anhand einiger Werbespots, die zuvor von den Kindern
ausgewiihlt wurden, hat man dann gemeinsamen ver-
sucht, die genannten Fragen zu beantworten. In einem
weiteren Schritt konnten die Kinder eine Hirparade
ihrer beliebtesten Werbespots aufstellen. So konnten
sich alle eine Ubersicht dariiber verschatfen, welche
Spots besonders gut ankommen und welche nicht. Auch



Stefan Aufenanger

tiber diese Auswahl wurde gesprochen und es wurde
versucht herauszufinden, welche Griinde fiir die einzel-
nen Vorlieben bzw. Ablehnungen vorliegen.

Nach dieser Phase wurden Ideen fiir eigene Werbespots
entwickelt. Fast alle SchiilerInnen hatten dazu Vorstel-
lung mitgebracht. In der Stunde bildeten sich zwei
Maidchen- und zwei Jungengruppen. Die Midchen
wollten fir Katzenfutter bzw. fiir ,Fruchtzwerge* wer-
ben. Die Jungen hatten sich zum einen ,Zigaretten* und
zum anderen Uhren' als Thema ausgesucht. Die Grup-
pen organisierten sich dann selbststindig und jede
Gruppe hatte die Méglichkeit, cinen eigenen Ubungs-
raum zu nutzen. In dieser Stunde wurde zunichst
grundsitzlich iiber das Produke gesprochen. Folgende
Fragen wurden dazu als Hilfestellung in die Gruppen
gegeben:

Wie soll unser Produkt heifSen?

Was ist das Besondere an diesemn Produkt?
Wer spielt was?

Welche Requisiten bendtigen wir?

Wie soll der Drehort ausschen?

In der Katzenfucter-Gruppe' wurde iiberlegt, welche
Aussagen auf jeden Fall erwihnt werden sollten. Der
Name des Produktes sollte ,CAT"* sein. Die Pliischkatze,
dic mitspielen sollte, hiefs |Kitty". Nach einer leiden-
schaftlichen Diskussion entschieden sich die Midchen
fir den Slogan: Kitty ist auf zack und wird immer wei-
chert. Der Preis fiir das Katzenfutter wurde auf 0,99
DM festgesetzt.

Fiir die weitere Arbeitet hatten die Kinder dieser Grup-
pe fertige und selbst gebastelte Requisiten mitgebrache.
Bet der Entwicklung ihres Werbespots entschieden sie
vollig eigenstiandig tber die Szene, die sie spielen woll-
ten. In der Katzenfutter-Gruppe iibernahmen beispiels-
weise zwel Méadchen den Aufbau des Drehorts. Sie ent-
schieden, wic der Tisch stehen und wo die Sprecherin
sitzen sollte. Zwei andere Midchen hangten die Karze
Kitty* und ihre vier Katzenbabics hochst kompliziert an
Fiaden auf, damit diese bei der Aufnahme zu bewegen
waren. Die vier, dic den Aufbau gemacht hatten, woll-
ten wihrend der Aufnahme auch die Katzengeriusche
machen. Zwei andere Midchen hatten sich auf die
Rolle der Sprecherin vorbereitet, und ein Midchen
wollte gern die Kamera bedicnen. Der Lehrer hatte fiir
jede Gruppe eine Lampe mitgebracht, die wihrend der
Proben stellvertretend fiir die Kamera cingesetzt wurde.
Gegen Lnde der Stunde fithrte jede Gruppe ihren Wer-
bespot den anderen vor. AnschlieBend hat jedes Kind
seinen Spot noch kurz auf einem vorbereiteten Zettel
beschrieben.

In der folgenden Unterrichtsstunde begannen die Film-
aufnahmen. Die Katzenfutter-Gruppe* bereitete in
ithrem Raum den komplizierten Aufbau mit den Plisch-
katzen vor. Es wurde noch einmal geprobt und dann
ging es los. Einem Midchen wurde die Kamera von der
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teilnehmenden Studentin erklire. Die Spots wurden mit
nur ciner Einstellung gedreht. Wichtiger als die film-
technische Qualitdt war das Spielen des Spots. Der Spot
wurde zweimal gefilmt, beim zweiten Mal bediente ein
anderes Midchen die Kamera.

Fiir die letzte Stunde war geplant, die Filme gemeinsam
anzuschen. Die gesamte Klasse wartete duferst unruhig
auf die Ergebnisse ihrer Arbeit. Ein Schiiler bediente
den Videorecorder. Dic Kinder waren zufrieden mit den
Filmen, hatten aber keine Lust, dariiber zu diskuticren.

Dieser knappe Einblick in ein Unterrichtsprojekt zum
Thema Werbung® deutet die Moglichkeiten medienpida-
gogischer Aktivitdten in der Schule an. Im Zusammenhang
mit einer Offnung des Unterrichts fir die Mediencrlebnisse
von Kindern kann man dem Projckt aber auch noch andere
Dimensionen abgewinnen. Das Thema ,Werbung' hat — wie
schon erwihnt - fiir die Kinder eine hohe Bedeutung, das
heifst sie sprechen Giber Werbespots oder besonders witzige
Aspekte von Werbung. Indem der Unterricht \Werbung'
zum Thema mache, liefert er den Kindern einen Ort, zur
Diskussion. Auch dabei werden sie und ihre Medienwelt
crnst genommen. Auflerdem konnen sich durch die Thema-
tisierung von Werbung im Unterriche bei den beteiligten
Lehrpersonen padagogisch begriindete Befiirchtungen rela-
tivieren. Die Lehrpersonen konnen erkennen, dass Kinder
von Werbung zwar fasziniert sind, sie aber mit dem Werbe-
angebot dennoch recht distanziert und kritisch umgehen
konnen. Die Eroffnung dieser Perspektive ist fiir medienpii-
dagogisches Handeln zentral, da ein Medienthema nicht
nur unter dem Wirkungsaspekt gesehen wird, sondern zu-
gleich Bedeutungen herausgearbeitet werden, die zuvor
nicht offen gelegen hatten.

Projekt e: Filme werden neu vertont

Kreative Medienarbeit ist cin traditioneller und weithin cr-
probter Ansatz der Medienerzichung auch in der Schule.
Dabei standen und stehen vor allem die Titigketten und
Produkte der Kinder im Vordergrund, weniger die Sicht-
weisen der Lehrpersonen. Aus der Perspektive des hier ver-
tretenen Ansatzes, den Unterricht fiir die Medienerfahrun-
gen von Kindern zu 6ffnen, sollen zwar dic Akeivititen der
Schiiler und Schiilerinnen erhalten bleiben, jedoch unter
cinem anderen Aspekt betrachtet werden. Im Folgenden
soll deshalb der Versuch unternommen werden, Medienar-
beit nicht nur unter dem Produktionsaspekt zu betrachten,
sondern im Produktionsprozess und naciirlich auch in sei-
nen Ergebnissen etwas tiber die Kinder selbst zu erfahren.
Anhand zweier Klassenprojekte wird dieser Ansatz ver-
deutlicht. Das erste Projekt heillt ,Die Schule mit unseren
Augen schen' und hatte zum Ziel, Schiiler und Schiilerin-
nen thre Mcdicnerlebnisse artikulieren zu lassen. Beim
zweiten Projekt handelte es sich um eine Neuvertonung
cines Kinderfilms; dementsprechend trug es den Titel .Dem
Film cinen neuen Ton geben'.
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Die Idee der Lehrerin im Falle des ersten Projcktes war es,
mit der Klasse einen Film herzustellen mit dem Titel \Dic
Schule mit unseren Augen gesehen'. Zu diesem Zweck
hatte sie die Klasse, ein fiinftes Schuljahr, in mehrere Grup-
pen unterteilt, dic unabhingig voneinander verschiedene,
selbsr gewihlte Themen bearbciten sollten. Dabei hatten
die Schiiler und Schiilerinnen freie Hand; die Lehrerin woll-
te sich von den Ergebnissen tiberraschen lassen. Sie ging
davon aus, dass dabei die Erfahrungen der Kinder im Um-
gang mit Medien automatisch zum Ausdruck kidmen.

Die erste Unterrichtsstunde diente der Einfithrung in die
Technik der Videokamera. Die Lehrerin hatte bereits
Zertelmaterial ausgeteilt, mit dem sich die Schiler und
Schiilerinnen cinen ersten Einblick in diec Materic ver-
schaffen konnten. Um den Umgang mit der Videokame-
ra unmittelbar zu erleben, hatte sie in der Mitte des
Klassenraumes eine Kamera aufgestelle. Der Reihe nach
konnten dic Schiiler und Schiilerinnen dic Kamera be-
dienen und Probeaufnahmen machen, die dann im An-
schluss angesehen werden konnten.

In der folgenden Stunde stellten die Schiler und Schiile-
rinnen ihre Gruppenprojekte und den Stand ihrer Grup-
penarbeit vor. Die aufgegebene Hausarbeit, ein Story-
board fiir die Gruppe zu erstellen, war nur von schr
wenigen ausgefiihrt worden. Aus diesem Grund wurde
in dieser Stunde ausfiihrlich {iber die einzelnen Filmpro-
jekte diskutiere. Exemplarisch sollen kurz zwei von funf
Projekten vorgestellt worden.

Die zahlenmafig grofite Gruppe bestand aus funf Jun-
gen und zwei Midchen. Sic behandelte das Modethema
.Graffiti‘, das beim Grofiteil der Klasse schr angeschen
war. Zwei der Jungen waren iiber die neuesten Trends
der Szene informicrt und dokumentierten dies auch mo-
disch sehr deutlich. In ihrem Filmprojekt wollte die
Gruppe die Graffitikunst an ihrer Schule dokumentic-
ren und einen Einblick in die Szene geben. Die erste Idee
war, cine Wand auf dem Schulhof zu filmen, auf der die
meisten Graffitis verewigt waren. Dann folgte ein klei-
ner sclbstgespielter Sketch: Zwei Schiiler imitierten mit
leeren Spraydosen und entsprechender Kleidung mit
hochgezogenen Kapuzen jugendliche Graffini-Kiinstler,
die beim Eintreffen eines Erwachsenen, den eine Stu-
dentin darstellen sollte, fliichteten. Bei diesen Filmarbei-
ren macheen sich Schiiler und Schilerinnen derailliert
und liebevoll Gedanken, wic das Herannahen des Er-
wachsenen, sein Blick entlang der Mauer, um die Ecke
herum, sowie die plétzliche Fluchtbewegung der Ju-
gendlichen filmisch am besten darzustellen war. Als
nichstes stellte dic Gruppe ein Interview mit Spray-
kiinstlern nach, in dem ein Gruppenmitglied wiederum
mit szenespezifischen Informationen glinzte. Auf dem
Rickweg ins Klassenzimmer wurde noch ein ilterer
Schiiler interviewt, von dem die Gruppenmitglieder
wussten, dass er zur Graffiti-Szene der Schule gehdrre.
Die Sketch-Gruppe bildeten vier befreundete Midchen,
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zu denen sich ein Junge als Kameramann hinzugesellte,
der sonst Mitglied einer anderen Gruppe war. Im
Mittelpunkr des Films sollte ein selbst gespielter Sketch
stehen, der den Englischunterricht darstellte. Die Mad-
chen machten einen interessierten, aufgeschlossenen
Eindruck und schienen Lust auf Selbstdarstellung und
spontanes Spiel zu haben. Das Thema des Rollenspiels
war Anpassung und Ungehorsam im Unterricht, ein
Thema, das besonders deutlich mit dem Verhalten eines
der Madchen korrespondierte.

Dicse Gruppe fihrte auf dem Schulhof mit Schulkin-
dern und Lehrern Gespriche zum Thema Unterricht'.
Sic parodierten sehr witzig einige Lehrer und Lehrerin-
nen und fiihreen auBerdem cin Interview mit dem Sozi-
alarbeiter der Schule, das bemerkenswert ernsthaft aus-
ficl. AufSerdem wurde cin freches und lustiges Rollen-
spiel aufgenommen. Zu den Dreharbeiten gehorte
weiterhin cine Diskussion, die dic Lehrerin abschlie-
fsend mit der ganzen Klasse fithrte und die mit der Ka-
mera vertolgt wurde. Diese Diskussion dokumentierte
gut die Stimmung in der Klasse.

Das zweite Projekt zur Neuvertonung wurde mit weitaus
jingeren Kindern, namlich Zweitklasslern, durchgefihre.

Bei der ersten Besprechung wurde tberlegt, was genau
mit dem Film gemacht werden sollte. Der Ton solle
ausgeschaltet werden. Die Kinder sollten, die Ereignisse
der visuellen Ebene aufgreifend, versuchen, selbst pas-
sende Tone zu produzicren.

Da die Klasse aus einer viel zu groflen Gruppe von 24
Kindern bestand, sollte erst die eine, dann die andere
Hilfte der Klasse je eine Filmszene vertonen. Der Vor-
schlag, eine Jungen- und eine Madchengruppe zu bil-
den, wurde freudig angenommen, da auf diesem Wege
eventuell auch etwas iber dic geschlechtsspezifische
Medienrezeption der Kinder zu crtahren war.

Zuerst wurden Filme gesichret, um einen gecigneten
Film zu finden. Als Bedingung an einen neu zu verto-
nenden Film bzw. Filmausschnitt wurde folgendes fest-

gelegt:

® Geniigend Personen — in diesem Fall Kinder — in etwa
der Altersstufe der Schulkinder, damit dic Identifika-
tion leicheer fille.

® Close-up Aufnahmen, also Bilder, dic cine sprechen-
de Person in Groffaufnahme eindcutig darstellen,
damit die Stimme einer bestimmten Person zugeord-
net werden kann.

® Eine niedrige Schnittfrequenz, die an dic Fihigkeit
der Kinder. eine Finstellung zu kommentieren, ange-
PAsst sCin muss.

® FEine Handlung mit Bewegung, damit die Autgabe,
den Bildern einen Text zu geben, leichter fallr.

® Wenn méglich, cine kleine, in sich abgeschlossene
Handlung, um cinen sinnvollen Dialog erstellen zu
konnen.
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Dic Aufgabe bestand darin, einen Film zu finden, der all
die eben erwihnten Bedingungen erfiillte. Nach mehre-
ren Sichtungen von Kinderfilmen fiel die Wahl auf , Wir
Kinder aus Bullerbui®, nach ciner literarischen Vorlage
von Astrid Lindgren: Die Geschichte erzihlt auf langsa-
me Weise von sechs Kindern in cinem schwedischen
Dorf zu Anfang unseres Jahrhunderts, ohne eine der
Personen extrem hervorzuheben. Die Protagonisten sind
etwa acht Jahre alt, so dass eine Identifikation verein-
facht wird. Der Film besteht aus mehreren kleinen in-
haltlich zusammenhingenden Episoden, die die Kinder
im Laufe eines Sommers wihrend der Schulferien erle-
ben. Insofern lieBen sich aus dem Gesamtfilm auch zwei
Szenen isolicren, die fiur eine Neuvertonung geeignet er-
schienen. Die so genannte .Schatzsuche-Szene* und die
JFeld-Szene* wurden auf cine Videokassette kopiert, um
dann fiir eine neue Vertonung zur Verfiigung zu stehen.

Technische Vorbereitungen

Das technische Prinzip bei der Videonachvertonung
funktioniert wic folgt: einc Videokassette hat drei
Tonspuren, wobei die ersten beiden Tonspuren mit
dem originalen Stereo-Ton belegt sind und die dritee
fir Neu- oder Nachvertonungen in Mono-Qualitit
genutzt werden kann. Den Videorekorder in dieser
Grundschule konnte man so cinstellen, dass er die
zweite Tonspur sozusagen bereichile, um sie mit
Hilfe eines Mikrofons zu besprechen. — Die Ge-
brauchsanweisung von Videorekordern gibt Auf-
schluss dariiber, ob das betreffende Gerit dafiir aus-
gelegt ist.

Es zeigte sich, dass ein GrofSteil der Klasse gern die
Schatzsuche* vertonen wollte, aber nur wenige Kinder
Interesse an der anderen Szene hatten. Zu erkldren ist
dies vielleicht mit der Tacsache, dass diese Szene bereits
als Horspiel bekannt war. AuBerdem verwenden hicr
dic Protagonisten eine Geheimsprache, weshalb dic
Szene nicht ganz einfach mit Text zu fallen ist.

Bei der Rollenvertcilung wollten die Midchen nur
Midchenrollen und die Jungen nur Jungenrollen iber-
nchmen. Letzten Fndes ibernahmen drei Midchen
doch eine minnliche Rolle und waren nach anfangli-
chem Unmut stolz darauf. Die Hausaufgabe fiir den
nichsten Tag bestand darin, sich genau zu uberlegen,
was der jeweilige Charakter in bestimmten Einstellun-
gen sagen konnre.

Zuniichst wurde ohne Mikrofon geiibt. Die Kinder setz-
ten sich vor den Bildschirm und ihre Aufgabe bestand
darin, ihrer Figur eine Stimme zu geben und ihren Text
so gut wie moglich den Mundbewegungen der Figur an-
zupassen. Die unbeteiligten Kinder wurden gebeten sich
einzuschalten, falls sie eine gute Idee haben sollten oder
dem anderen helfen konneen. Dies machren sie jedoch
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nicht, da die Ideen in der eigenen Gruppe verwendet
werden sollten.

Leider verlief der Versuch anfangs nicht so erfolgreich.
Die Kinder waren gehemmt und trauten sich nicht, sich
in die Geschichte einzubringen. Auicrdem sprachen sie
sehr leise, sodass auch die Mitspieler untereinander kei-
nen Kontakt herstellen konnten. Jeder saf8 auf scinem
Stuhl und war ein wenig tiberfordert mit der Situation.
Weil dic Hemmungen wuchsen, wurden Ideen immer
scltener vorgebracht. Die Kinder saflen schweigend vor
dem Bildschirm und wanden sich. Wurde cine ldee um-
gesetzt, waren Bild und Text nicht synchron. Selbst bei
Wicederholungen und trotz Ratschligen der Lehrerin
trat keine Verbesserung ein. Die Kinder der Gruppe
warcen sichtlich entrausche.

Aus diesem Grunde wurde der Fernseher zunichst aus-
geschaltet, um die Szene zuniachst pantomimisch nach-
zuspielen. Der Vorschlag wurde begeistert angenom-
men. Als betont wurde, dass ¢s nicht so schr auf die ges-
tische und mimische Darstellung, sondern auf das ge-
sprochene Wort ankomme, bemiihten sich die Kinder
sichtlich, keine Stille entstehen zu lassen. Sie waren schr
eifrig und motiviert, diesc Szene moglichst perfekr zu
spiclen. Da die Kinder gar nicht genug vom Theater-
spiel bekommen konnten, probten sie die Szene dreimal
hintereinander. Zunehmend verzichteten sie dabei auf
das Vorspielen der Szene. Die Kreativitit war angckur-
belt, spontane AuBerungen ficlen, dic sie sich merkten
und spiter in genau dieser Art und Weise in den Film
cinbracheen.

Sie waren nach dem Theaterspicl auch sichtlich mit
ihrem Produkt zufrieden, sodass sic das weitere Vorge-
hen beinahe selbst in die Hand nabmen. Sie setzten sich
auf die Stithle vor den Bildschirm, besprachen noch ein-
mal di¢ Einsatze, und wihrend der Film lief, unterstiitz-
ten sie sich gegenseitig. Ein verpasster Einsatz wurde
gleich bemerkt, kritisiert und ein neuer Versuch gefor-
dert.

Wie sich herausstellte, hatte dic Lehrerin die Rollenver-
teilung sehr bewusst vorgenommen. Sie hatte den srille-
ren und zariickhaltenderen Kindern die Hauptrollen ge-
geben. Die aktiveren Kinder halfen und berieten ihren
Mitschiiler, wenn er seinen Part nicht zu threr Zufrie-
denheit gesprochen hatte. Sie gaben Knuffs mit den Fl-
lenbogen, wenn die Gefahr bestand, dass ein Finsarz
wiederum zu spat kommen konnte, beschwerten sich
aber nie bei der Lehrerin iiber dic Unfihigkeit* eines
Finzelnen.

Die Vertonung verlief ohne neu hinzukommende Kom-
plikationen. Dic Kinder selbst forderten oft die Wieder-
holung einer Einstellung, weil ihrer Meinung nach niche
optimal gesprochen worden war. Fir die wartenden
Kinder im Hintergrund wurde die Vertonung der je-
weils anderen Gruppe zu einer echten Bewithrungspro-
be, weil sie bei laufendem Mikrophon keinen Laut von
sich geben durften.
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Man konnte den Kindern die Faszination Gber das ent-
stehende Produkt an den Gesichtern ablesen. Es schien,
als wiirden sie erst in diesem Moment begreifen, warum
es wichtig war, moglichst lippensynchron, laut, deutlich
und auch kontinuierlich zu sprechen. Sie sahen den
Lohn ihrer Bemiithungen und waren auch erkennbar
stolz auf sich selbst. Zum Abschluss schauten alle Kin-
der sich gemeinsam ihren synchronisierten Film an.

Die Kinder der jeweils anderen Gruppe begannen, die
Stimmen thren Schulkameraden zuzuordnen, es ent-
stand ein regelrechtes Ratespiel. Sie waren sehr beein-
druckt von der Perfektion der Originalvertonung, weil
diese natiirlich mit Musik arbeitete und eine erklirende
Suimme aus dem Off einsctzte. Nach der Vorfuhrung
verlieBen sic heiter und gutgelaunt die Schule.

Beide Projekte kniipfen an traditionclle Formen der krean-
ven Medicnarbeit an. Damit stellen sie ein wichtiges Stiick
der Medienerzichung in der Schule dar. Den beteiligten
Lehrpersonen gewihrten beide Projekte Einblicke in das
Medienerleben ihrer Schiilerlnnen, die sie zuvor niche be-
merkt hatten — zu schweigen vom Staunen tiber die Pro-
dukte. Vor allem die vielen Nebeneffekte, die bei beiden
Projekten auftraten und die auf den ersten Blick nichrs mit
Medienpidagogik zu tun haben, sind fiir die Offnung des
Unterrichts in Richtung Medienthemen interessant und
wichtig. Eine Begleitung der Medienproduktion sowie ein
Nachdenken iiber den gesamten Prozess machten deutlich,
dass Kinder von Medien sehr faszinicrt sein kénnen und
dadurch oftmals eine Motivation erlangen, die sic in ande-
ren Fdchern und bei anderen Unterrichtsthemen vermissen
lassen. Die Offnung des Unterrichts fiir Medien kann also
aus dieser Perspekrive als cine Bereicherung des schulischen
Lernens angeschen werden. Fiir die Lehrpersonen stellen
auch hier die Produkee cine Moglichkeit dar, etwas iiber
den Umgang der Kinder mit Medienthemen zu erfahren.

Projekt f: Computer im Unterricht

Auch der Computer als ein neues Medium ist schon bei vie-
len Kindern Bestandteil ihrer Alltagswelt. Entweder haben
sie bereits einen eigenen oder sie kénnen den von dlteren
Geschwistern, von Vater oder von Mutter mitbenutzen.
Auch in der Grundschule treffen wir immer ofter Kinder
mit Computercrfahrung an. Solltc man dies Chance niche
nutzen und das Interesse férdern? Viele Lehrerinnen und
Lehrer stchen dieser Entwicklung skeptisch gegentber. Sie
mcinen entweder, dass die Grundschule der Ort der direk-
ten Erfahrungen sein sollte und deshalb die elektronischen
Medien hier nichts zu suchen haben. Oder sie denken, dass
wenn ein Computer in der Schule zur Vertigung steht, die
Kinder nur noch davor hocken wiirden. Sicher sollte man
beide Befiirchtungen crnst nehmen, andererseits kann der
Computer im Unterricht aber auch sinnvoll genutze wer-
den.
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50 ist das Thema dieser Handreichung. Dies sollte auch fiir
den Computer gelten. Wie kann dies aber geschehen? Auch
hier wollen wir uns wieder ein Beispiel aus dem Projekt
eines 3. Schuljahres ansehen und versuchen aufzuzeigen,
was davon in den normalen Unterricht tibernommen wer-
den kann.

Die Lehrerin hat mit Hilfe der Eltern einen Computer
angeschatfe und ihn mitten in den Klassenraum gestellt.
Neben dem Computer gibt es aber auch noch eine Viel-
zahl von anderen Medien. In einer Medienecke konnen
die Kinder in Lexika wilzen, sich Kassetten anhoren
oder Bilderbiicher betrachten. Fntscheidend in dem An-
satz dicser Lehrerin ist, dass zwar die Medien physisch
im Mittelpunkt der Klasse stehen, aber nicht symbo-
lisch. Die Kinder nutzen die Medien und damit natiir-
lich auch den Computer, um gemeinsam crstellte Aufga-
ben zu erledigen. Fiir manche Aufgaben eignet sich ein
Lexikon besonders gut, fiir eine andere muss man sich
eine Kassette anhéren und fiir wieder eine andere kann
man sehr gut den Computer nutzen. Entscheidend ist,
dass alle Kinder gleichen Zugang zu den Medien haben,
dass sic dicse selbst erproben konnen und dass es keine
festen Zeiten gibt, wann man etwa nur den Computer
nutzen darf. Auerdem hat die Lehrerin sich entschie-
den, nur wenig in dic Lernprozesse der Kinder einzu-
greifen bzw. eher die Kinder anzuregen, sich gegenseitig
etwas beizubringen. Fir den Computer und seine Zu-
satzgerite — einen Farbdrucker und einen Scanner, mit
dem Bilder oder Fotos in ein Computerprogramm aut-
genommen werden konnen - gibt es Kinder. die diese
bedicnen konnen. Eine Liste mit entsprechenden ,Chefs'
oder ,Chefinnen® hingt an der Tafel. Braucht nun ctwa
e Kind fiir die Bearbeitung einer Aufgabe den Scanner,
dann geht es zu einem Klassenkameraden dieser Liste
und lasst sich von ihm oder ihr das Gerit erklaren.

Der Computer wurde in der Klasse besonders interes-
sant, nachdem die Kinder ein Buch gelesen hatten, ,,Der
Indianer in der Hosentasche®, und nun selbst die Ge-
schichte weiterschreiben wollten. In der Klasse wurden
verschiedene Gruppen gebildet, die unterschiedliche
Aufgaben bekamen, Einige schrieben die Geschichre
weiter, andere setzen sic in den Computer um, wiede-
rum andere malten Bilder zur Geschichte und scannten
diese in den Computer. So c¢ntstand in einem langen und
aufwendigen, aber fiir alle Kinder interessanten Prozess
cin cigenes Buch. Mit Hilfe des Farbdruckers wurde es
ausgedrucke, dann vervielfaltigr und an andere Klassen
sowie die Eltern verteilt.

Was ist nun das Besondere an dicsem Projekt? Im ersten
Moment mag man erstaunt sein, dass in der Grundschule
schon mit dem Computer gearbeitet werden soll. Computer
halten aber mittlerweile Giberall Finzug in den Schulalitag,
warum also nicht in den von Grundschulen? Schaut man
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sich an, wie traditionellerweise in der Schule mit dem Com-
puter gearbeitet wird, dann findet man dort hiufig eine
klare Trennung zwischen den iiblichen Formen des Unter-
richts und dem Arbeiten mit dem Computer. Genau diese
Kluft wird in der Klasse umgangen, indem der Compurer
als ein weiteres Medium neben den vielen anderen betrach-
tet wird. Er bckommt im Arbeitsprozess der Schiiler und
Schitlerinnen keinen herausragenden Platz, sondern wird
als ein Hilfsmittel betrachtet, mit dem sich bestimmte Auf-
gaben besonders gut bearbeiten lassen.

Sicher koénnte man in dem beschricbenen Beispiel auch
sagen, die Kinder hitten ihre Geschichte auch mit der
Hand weiterschreiben und Bilder dazu malen kénnen, die
dann nur noch hitten fotokopiert werden missen. Dies
wurde auch schon 6fter gemacht und stellt nichts Neues
dar. Der Computer jedoch vermittelt den Kindern gleichzei-
tig mit den Inhalten des Projekes cine neue Kulturtechnik,
dic zukiinftig ihr Leben stark bestimmen wird. Neben die-
sem Lerneffekr lasst sich aber auch auf der emotionalen
Ebene cine Zunahme von Sclbstbewusstsein feststellen -
auch als Folge des Umgangs mit dem Computer. Dic be-
rechtigte Frage, warum man alles mitmachen soll, was neu
ist, kann man auch zuriickgeben: Warum sollte man sich
ncueren Entwicklungen verschliefen bzw. warum muss
man sie jedes Mal ncu begriinden? Die Uberginge vom
Griffel zum Bleistift und dann zum Fiiller waren auch von
Anfeindungen und Kritik bestimmt, letzten Fndes hat sich
aber immer das .zcitgemiRe* Medium durchgesetzt.

Den Computer in den Unterricht cinzubeziehen verlangt
also von den Lehrerinnen und Lehrern eine Umstellung
ihrer eigenen Rolle und eine andere Form des Unterrichrs.
Da der Computer den Kindern cin selbsthestimmtes Arbci-
ten erméglicht, sie zum Teil auch schon mit Computer-
kenntnissen in die Schule kommen, muss cs nicht immer
um Wissensvermittlung gehen, vielmchr erscheinen andere
Kompetenzen als entscheidend. Wenn man akzepticrt, dass
Kinder etwas besser als cine Lehrperson mit cinem Text-
verarbeitungsprogramm oder mit dem Scanner umgcehen
konnen, lasst sich der Umgang mit den Medien und damit
auch mit den Kindern angstfreier gestalten. Man versteht
den Computer dann nicht mehr als cine Bedrohung der ci-
genen Rolle, die mit dem Wissensvorsprung begriindet wer-
den kann, sondern betont andere Kompetenzen, die gerade
im Umgang mit den Computer von Bedeutung sind. Dazu
zihlt etwa die Fihigkeit, Aufgaben in angemessene Arbeits-
schritte zerlegen zu kénnen, Wege auszuwihlen, um zu
ciner Losung zu kommen oder Arbeitsergebnisse in cinen
groeren Sinnzusammenhang zu stellen. Zum Abschluss
wollen wir einige Hilfen geben, wie man den Computer als
cin neues Medium und als ¢in Medium der Kinder in den
Unterricht aufnehmen kann.

Fiinf Schritte zur Integration des Compurers in den Grund-

schulunterricht:

{1) Schritt: Uberlegen Sic sich genau, warum und wofiir Sie
den Computer im Unterricht verwenden wollen. Stellen

Den Medien Raum geben im Unterricht

Sie sich Ziele fur cinen begrenzten Zeitraum auf (zum
Beispiel fiir cin Halbjahr oder ein ganzes Schuljahr), dic
piadagogisch gesehen den Einsatz von Computern deut-
lich machen. Formulieren Sie dic Zicle aber so, dass der
Computer nicht nur dazu dient, Trainingsprogramme
durchzufithren, sondern den Kindern cinen selbstbe-
stimmten Spielraum fiir Kreativitit und Fantasie lasst.
(2) Schritt: Erkundigen Sie sich bei kompetenten Kollegin-
nen und Kollegen, bei Eltern oder bei der Landesbild-
stelle, welche Computerausstattung fiir [hre Ziclstellung
geeignet bzw. ausreichend ist. Beginnen Sie mit einer
cinfachen, leicht zu bedienenden Ausstartung (Compu-
tergeriite und -programme) und lassen Sie sich niche ein-
reden, dass nur die neuesten und besten Computer sinn-
voll seien.
Schritt: Informicren Sie die Schulleitung, das Lehrerkol-
legium und die Eltern iiber Thr Vorhaben und suchen
Sie gleichzeitig nach Verbiindeten, denn nicht jeder wird
mit Thren Absichten einverstanden sein. Und natirlich
beziehen Sie die Kinder mit ein. Besprechen Sie mit
ihnen, was Sie mit dem Computer vorhaben und lassen
Sie sich von ihnen Anregungen geben. Auch sollten Sie
die Schiiler und Schiilerinnen mitentscheiden lassen, wo
die Gerite hingestelle werden.
(4) Schritt: Jetze geht es um dic Anschaffung des Compu-
ters. Da Schulen nicht so selbstverstindlich eine ent-
sprechende Ausstattung bekommen, miissen sie sich
selbst Quellen erschlicfien. Beziehen Sie auch hier wie-
der die Eltern mit ein. Manch einer hat sich gerade ein
neues Gerat angeschafft und wiirde Thnen das alte iiber-
lassen. Gleiches gilt auch fiir Firmen (zum Beispiel Spar-
kassen, Reiscbiiros) in der Nachbarschaft der Schule.
Fragen Sic dort einfach, indem Sie Thr Vorhaben erldu-
tern und um Hilfe bitren.
Schritt: Frkundigen Sie sich nach Programmen, mit
denen Kolleginnen und Kollegen schon gute Erfahrun-
gen gesammelt haben und lassen Sie sich genau be-
schreiben, zu welchem Zweck diese Software eingesctze
worden ist. Lassen Sic auch die Kinder die Programme,
die Sie anschaffen wollen, einmal testen. Kinder kén-
nen auch schr gut entscheiden, was zum Lernen geeig-
net ist und was nicht. Und wenn dic ersten Frgebnisse
vorliegen, prisentieren Sie dicse IThren Kolleginnen und
Kollegen sowie den Eltern. Nur durch iiberzeugende
Produkte konnen Sie fiir eine weitere Unterstiitzung
werben.

—_—
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Schlussbemerkungen

Die Beispiele sollten zeigen, dass Medienerziehung in der
Grundschule unter viclfiltigen Bedingungen moglich ist. In
fast all den beschriebenen Beispielen hatten nicht nur die
Kinder groen Spafi, sondern auch die Lehrpersonen. Mit
Medien arbeiten fiihrt fast immer zu ciner besonderen Mo-
tivation bei den Kindern, die sich nicht selten in groRer

—
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3. Medienerziehung in der Grundschule

Konzentration und Aufmerksamkeit ausdriicke. Entschei-
dend aber ist, dass die Schule — und natiirlich auch alle an-
deren piadagogischen Einrichtungen wie etwa der Kinder-
garten — sich den Medienwelten der Kinder offner und
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Raum bietet, deren Erlcbnisse zu thematisieren. Wenn uns
dics gelingt, dann gewinnt Schule an Atrraktivitat bet den
Kindern und das Arbeiten und Lernen diirfre dann allen
leichter fallen.



