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Stefan Aufenanger

Medienpadagogische Projekte - Zielstellungen

und Aufgaben

Medienpddagogische Projekte sollten sich nicht mit der
bloflen Initiierung von Handeln und Erleben begnii-
gen, sondern eine ganzbeitliche Ausbildung von Me-
dienkompetenz anstreben. Der Aufsatz nennt hierfiir
sechs Merkmale. Pidagogische Prozesse bediirfen we-
sentlich einer Reflexion, die das Erleben in reflektierte
Erfabrung iiberfiibrt. Voraussetzung hierfiir ist die vor-
berige Formulierung und die anschlieflende Uberprii-
fung pddagogischer Zielstellungen. Der pidagogische
TransformationsprozefS umfafit vier Aspekte, die in
dem Beitrag thematisiert werden. Zur Verfolgung die-
ser Ziele ist etne medienpddagogische Kompetenz uner-
laflich, d.b. fachliches Wissen, technisches Konnen
und didaktische Fahigkeiten.

Wenn von medienpadagogischen Projekten geredet wird,
dann wird oft etwas ganz Unterschiedliches darunter ver-
standen. Die einen machen dann ein Projekt, wenn sie
etwas Praktisches leisten, das uiber einen begrenzten Zeit-
raum durchgefithrt wird. Andere wollen nur dann etwas
als Projekt bezeichnet wissen, wenn es etwas Modellhaftes
an sich hat, also als Beispiel fiir andere Initiativen gelten
kann. Und nicht zuletzt sprechen wir auch dann von einem
Projekt, wenn Zielstellungen formuliert und diese auch auf
ihre Verwirklichung hin uberpriift werden.

Meine These ist, daf§ wir in der Medienpadagogik eine
Menge Projekte der ersten Art haben, einige der zweiten
und kaum solche der dritten Art. Um nicht in blinden Ak-
tionismus zu verfallen, ist es duflerst notwendig, die beiden
letzteren Formen zu stirken und zu verstirken. Der Me-
dienpiddagogik hingt — meines Erachtens zu recht - das
Image an, kaum uber empirische Forschungsbestinde zu
verfiigen. Zwar gibt es in den letzten Jahren eine bedeuten-
de Forderung medienpadagogischer Forschungsprojekte
durch die Landesmedienanstalten, aber ein grofler Teil die-
ser Projekte ist doch mehr an Themen der Medienwissen-
schaften oder der Rezeptionsforschung orientiert als an me-
dienpddagogischen Fragen. Aus den dort anfallenden For-
schungsergebnissen werden zwar haufig medienpadagogi-
sche Folgerungen gezogen, diese sind aber nicht immer
schliissig daraus ableitbar. Was in der Medienpadagogik
fehlt, sind jedoch Evaluationsstudien, die die Frage des an-
gemessenen medienpidagogischen Handelns uberpriifen.
Aus diesem Grund erscheint es notwendig, sich der Zielstel-
lungen und Aufgaben medienpidagogischer Projekte zu
vergewissern.
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Gangz allgemein mochte ich im folgenden einige Aspekte
von medienpadagogischen Projekten hervorheben, die auf
alle drei der genannten Formen anwendbar sind. Da es sich
in dem vorliegenden Band iiberwiegend um Praxisprojekte
handelt, sollen entsprechende Anforderungen auf diese spe-
zifisch zugeschnitten werden. Natiirlich sind die Praxisfel-
der in der Medienpiddagogik so unterschiedlich, daf eigent-
lich kaum Verallgemeinerungen moglich sind. Trotzdem
will ich versuchen, einige Eckpunkte aufzuzeigen. Damit ist
jedoch keine Kritik an den bisher durchgefithrten medien-
padagogischen Projekten gemeint, da die Bedingungen der
Praxis es nicht immer ermoglichen, alle Kriterien zu erfiil-
len. Sie sollten aber als Richt- oder Leitlinien dienen, denen
zu folgen sich lohnen wiirde, um den Projekten ein beson-
deres Gewicht zu geben.

Fin erster wichtiger Punkt ist natiirlich die Zielstellung.
Warum wird das Projekt durchgefithrt, welche Ziele wer-
den damit verfolgt? Was mochte man erreichen? Dabei
halte ich es fir wichtig, das medienpadagogisch Besondere
herauszustellen. Es sollte also moglich sein, zu begriinden,
warum das angestrebte Ziel mit Medien verbunden ist.
Vielfach lassen sich die Ziele, oder das, was nachtriglich
als Ziel bezeichnet wird, auch durch andere methodische
Ansitze erreichen. Wenn es etwa darum geht, kooperatives
Denken zu fordern, sind Medienprojekte sehr gut geeignet,
aber auch andere piadagogische Methoden konnen dieses
Ziel erfolgreich verfolgen. Also erscheint es wichtig, den
spezifischen Beitrag der Medien bzw. die Rolle von Medien
in dem geplanten Projekt besonders herauszustellen.

Bei der Formulierung der Zielstellung sollten allgemeine
und konkrete Ziele voneinander unterschieden werden. All-
gemeine Ziele konnen in bezug auf den Begriff der Medien-
kompetenz oder einer medienpddagogischen Kompetenz
bestimmt werden. Zwar mogen beide Begriffe momentan
besonders modisch erscheinen, aber sie biindeln doch das,
was in den letzten Jahrzehnten als Kernpunkte medienpad-
agogischen Handelns herausgestellt worden ist. Medien-
kompetenz als dasjenige zu bezeichnen, worauf Mediener-
ziehung zielt, hilft, der angesprochenen Zielstellung von
medienpadagogischen Projekten mehr Aufmerksamkeit zu
widmen. Dabei kénnen die unterschiedlichen Dimensionen,
die meines Erachtens Medienkompetenz bestimmen, zur
Zielfindung sowie zur Differenzierung der Ziele hilfreich
sein. Ich halte folgende Dimensionen fiir bedeutsam fiir
das, was Medienkompetenz darstellen konnte:
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® Eine kognitive Dimension, die sich u. a. auf das Wissen
iiber und mit Medien sowie auf das Verstehen von Me-
dien und ihrer Codierungen und Symbolik bezieht.

@ Eine moralische Dimension, die u. a. die Aspekte des ver-
antwortungsvollen Umgangs mit Medien, Probleme einer
Medienethik sowie medienanthropologische Fragen the-
matisiert.

@ Eine soziale Dimension, die u.a. Themen der Verande-
rungen sozialer Interaktion und Kommunikation durch
und mit Medien sowie die politischen Aspekte von Me-
diensysteme aufgreift.

® Eine affektive Dimension, die u.a. den Erlebnisaspekt
von und mit Medien als eine bisher vernachlissigte
Komponente der Medienerziehung herausstellt.

® Eine asthetische Dimension, die u.a. den Wahrneh-
mungs- sowie kommunikationskulturellen Aspeke in der
Medienpidagogik betont.

® Eine Handlungsdimension, die zum kompetenten und
qualifizierten Umgang mit allen Arten von Medien be-
fahigt.

In medienpadagogischen Projekten ist es nicht notwendig,
alle Dimensionen einer Medienkompetenz gleichzeitig zu
thematisieren — im Gegenteil: Oft erscheint es sinnvoll, den
Schwerpunkt auf nur eine Dimension zu legen. Die Uber-
sicht soll aber auch deutlich machen, dafd Variationen in
der Zielstellung notwendig sind. Zu haufig wird sich aber
mehrere Projekte hinweg auf nur eine Dimension - etwa
die Handlungsdimension - beschrinkt und damit eine
ganzheitliche Ausbildung von Medienkompetenz vernach-
lassigt.

Neben der Medienkompetenz sollte auch von einer me-
dienpadagogischen Kompetenz gesprochen werden, die sich
auf die Fihigkeit bezieht, Medienkompetenz unter padago-
gischen Aspekten angemessen vermitteln zu konnen. Fast
alle im medienpadagogischen Bereich Tatigen miissen nam-
lich nicht nur selbst in einem gewissen Umfang medien-
kompetent sein, sondern auch die Qualifikation haben, ihr
Klientel — dies konnen Kinder, Jugendliche oder Erwachse-
ne wie auch spezifische Zielgruppen wie Erzieherinnen
oder Lehrpersonen sein — medienkompetent zu machen.
Hierbei sind Kenntnisse von Mediendidaktik, von Didaktik
im allgemeinen und im besonderen sowie auch hochschul-
didaktische Kenntnisse vonnoten. Und natiirlich bilden
Kenntnisse von medienpiadagogischen Konzepten eine un-
abdingbare Voraussetzung fiir medienpidagogische Kom-
petenz.

Medienpidagogische Kompetenz ist im iibrigen ein
Aspekt, der bisher auch von der Medienpadagogik stark
vernachlassigt worden ist. Wir reden sehr hdufig dariber,
was unsere Klientel alles konnen miifSte — also tber Me-
dienkompetenz —, aber sehr wenig dartiber, wie unsere eige-
nen Fihigkeiten dazu aussehen sollten, um diese angemes-
sen vermitteln zu kénnen. In diesem Sinne stellt die medien-
piadagogische Kompetenz eine unabdingbare Erginzung
zur Medienkompetenz dar, denn ohne sie lassen sich die

meisten Ziele nicht erreichen. Auch unter dem Aspekt der
Professionalisierung medienpddagogischen Handelns wird
es in der Zukunft darauf ankommen, unsere padagogischen
und didaktischen Kompetenzen in bezug auf Medienkom-
petenz stirker herauszustellen.

Fiir eine medienpidagogische Kompetenz halte ich fol-
gende Aspekte fiir besonders notwendig, wobei ich mich
auf die Grundlagen von Professionalisierungstheorien be-
ziehen mochte, nach denen das Wissen und das Konnen
zentrale Bedingungen professionalsierten Handelns darstel-
len.

® Medienkompetenz:

Medienpiadagog/innen sollten selbst ein gewisses MafS an
Medienkompetenz besitzen, wie ich es oben schon erliu-
tert habe.

® Wissen um padagogische/didaktische Konzepte:

Unter dem Professionalisierungsaspekt der Medienpad-
agogik erscheint es wichtig, Medienkompetenz nicht nur
,aus dem Bauch heraus‘ oder intuitiv gut zu vermitteln,
sondern entsprechende anerkannte Konzepte kennen und
anwenden zu kénnen.

® Wissen um die Medienwelten von Kindern und Jugend-

lichen:
Medienpadagog/innen sollten einen Zugang zur Medien-
welt ihrer Klientel haben, um angemessen auf ihre Sicht-
weisen, ihre handlungsleitenden Themen sowie auf ihre
Umgangsformen mit Medien eingehen zu konnen. Nur
mit Hilfe dieses Wissens kann ich mich auf sie einlassen
und ihre Perspektive einnehmen.

@ Sensibilitat fiir Medienthemen und Medienerlebnisse:
Das Eingehen darauf, welche Bedeutung Medien fiir die
Beziehung von Menschen untereinander sowie zu ihrer
sozialen Umwelt haben, ist eine unabdingbare Voraus-
setzung dafur, Medienerziehung nicht nach einem Gief3-
kannenprinzip, sondern fallbezogen zu betreiben. Sensi-
bel sein heifdt fiir mich, offen fiir die Intentionen sein, die
mit Medien, Mediengeschichten und -figuren zum Aus-
druck gebracht werden sollen.

® Medienpadagogisches Handeln (K6nnen):

All das bisher Genannte nutzt recht wenig, wenn es nur
aus einer abstrakten bzw. theoretischen Perspektive be-
handelt wird. In der Ausbildung von Medienpiddagog/
-innen mufS das Konnen neben dem Wissen stirker be-
tont werden. Eine medienpadagogische Kompetenz sollte
deshalb in einem bestimmten Praxisbezug vermittelt wer-
den, z. B. in Form von betreuten Praktika bzw. Hospita-
tionen. Als besonders sinnvoll muf§ hier erginzend die
medienpadagogische Kasuistik gesehen werden, eine
Ausbildungsform, in der praktische Fille analysiert und
besprochen werden, um Handlungsoptionen fiir eine an-
gemessene Losung des jeweiligen Falls zu finden.

Neben der eben angefithrten Zielsetzung geht es bei me-

dienpidagogischen Projekten natiirlich auch um methodi-
sche Fragen, also um Fragen der Vermittlung bzw. — wie
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ich es etwas priziser nennen mochte — der Transformation
von Einstellungen, Meinungen oder Verhaltensweisen.
Diese Transformationen sind auf einer anderen Ebene als
die Zielstellung der Medienkompetenz bzw. einer medien-
padagogischen Kompetenz angesiedelt.

Medienpidagogische Projekte sollten folgende Aspekte
miteinander verbinden:

@ Passivitit und Aktivitat
@ Handeln und Denken
@® Erleben und Erfahren
® Information und Wissen

Mit Verbinden meine ich, daff eine jeweilige Transforma-
tion von einem zum anderen erfolgen sollte, also zum Bei-
spiel, daf§ Passivitit in Aktivitit, Handeln in Denken, Erle-
ben in Erfahren und Information in Wissen transformiert
wird. Erst wenn diese Transformationsleistungen voll-
bracht werden, ist ein Projekt medienpadagogisch relevant.
Warum? Wenn wir wollen, daf§ {medien-)padagogisches
Handeln mehr ist als Animation, wenn es mehr sein soll als
blofes Tun und Unterrichten, dann miissen wir das Beson-
dere daran festlegen.

Mit den vier genannten Polarititen sind auch jene
Aspekte angesprochen, die die beschriebenen Dimensionen
einer Medienkompetenz bilden. In der Transformation vom
Handeln in das Denken wird die Handlungsdimension von
Kompetenzen angesprochen, in der Transformation von
der Passivitat in die Aktivitit die soziale Dimension, in der
Transformation vom Erleben in das Erfahren die affektive
Dimension und in der Transformation der Information in
das Wissen die kognitive Dimension.

Entscheidend fur alle vier Transformationen ist, daf$ sie
auch einen reflexiven Charakter in sich tragen, der meines
Erachtens genau das piddagogische Moment von Projekten
ausmacht. Im folgenden sollen die vier Transformationen
niher erliutert werden.

Ein erster Aspekt ist jener der Transformation von Pas-
sivitdt zu Aktivitat. Die hidufig vorfindbare passive Einstel-
lung zu Medien, die den Alltag pragt, soll in eine aktive
veriandert werden. Oder auch anders ausgedriickt: Von der
Konsumtion zur Produktion fithrt der Weg. Mit Medien
handeln, sie selbst gestalten, kreativ werden und sich mit
ihrer Hilfe ausdriicken — das sind allesamt Ansitze, die die
Praxis der Medienerziehung schon lange bestimmen und
die auch ausreichend praktiziert werden; diese Aspekt sind
zur Selbstverstandlichkeit medienpadagogischer Projekte
geworden. Genau aber diese Selbstverstiandlichkeit verengt
manchmal den Blick dafiir, in welchen anderen Bereichen
eine Aktivierung auch sinnvoll sein kann. Aktivierung soll-
te deshalb nicht nur gleichgesetzt werden mit ,etwas tun‘,
sondern auch auf alle oben genannten Dimensionen von
Medienkompetenz sowie medienpidagogischer Kompetenz
hin bedacht werden.

Im Hintergrund der meisten Projekte steht eine Hand-
lungsorientierung, die haufig mit der entsprechenden
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,handlungsorientierten Medienpadagogik® begriindet wird.
Die Zielgruppe soll lernen, mit Medien umzugehen, sich
mit Medien auszudriicken oder mit Medien etwas darzu-
stellen. Der gesamte Aspekt der kreativen bzw. aktiven Me-
dienarbeit wird hier reprasentiert. Dies ist meines Erach-
tens jedoch nicht ausreichend, um ein Projeke als ,,medien-
padagogisch“ zu klassifizieren. Zwar wird hiufig der be-
rihmte Satz des amerikanischen Philosophen John Dewey
hierzu zitiert, der vom ,learning by doing‘ gesprochen hat,
jedoch ist dies nur die eine Seite der Medaille. Zu jedem
Handlungsaspekt sollte der Reflexionsaspekt hinzutreten,
wenn das Projekt einen (medien-)pidagogischen Anspruch
erheben méchte. Im Reflektieren iiber das Handeln werden
Prinzipien der Handlung deutlich, und zwar das Methodi-
sche und das Systematische. Es mufl das zuginglich ge-
macht werden, was das Projekt als Zielstellung angestrebt
hat, und erkennbar werden, wie dies durch das Handeln
und das Nachdenken dariiber erreicht worden ist.

Viele Projekte zielen auch auf eine erlebnisorientierte
Medienerziehung ab, in der es u. a. darum geht, den affek-
tiven Aspekt des Medienumgangs zu betonen. Dazu geho-
ren etwa das Sicheinlassen auf Mediengeschichten, das Ge-
nieflen beim Medienkonsum oder die Auseinandersetzung
mit der emotionalen Bedeutung von Medien fiir die eigene
Befindlichkeit.

Nur das Bereitstellen solcher Maglichkeiten ist jedoch
zuwenig, ist nur Erleben und keine Pidagogik. Was das
Ganze piadagogisch relevant macht, ist meines Erachtens
die Transformation dieses Erlebens in Erfahrungen. Letzte-
re stellen Erlebnisse dar, auf die man reflektierend zuriick-
geblickt und dadurch einen neuen Erkenntnisstand erreicht
hat. Erst Erfahrungen ermoglichen es, angemessen und
kompetent in der Praxis zu handeln.

Ein letzter Aspekt, der nicht bei allen, aber doch bei vie-
len Projekten zum Tragen kommt, ist die Transformation
von Information in Wissen. Gerade die Neuen Medien,
denen in der Informationsgesellschaft eine zentrale pidago-
gische Rolle zugeschrieben wird, handeln mit Informatio-
nen, die an sich nicht besonders wertvoll sind. Erst wenn
Informationen einen Sinn bekommen, wenn also ihre Rele-
vanz, ihre Situiertheit bzw. ihr Kontextbezug deutlich ge-
macht wird, werden sie zu Wissen transformiert. Dieser
Aspekt kann zum Beispiel dann bedeutsam werden, wenn
in Projekten iiber den technischen Aspekt von Medien ge-
sprochen wird, iber Mediensysteme, also etwa tiber den
Zusammenhang von privaten Fernsehsendern und Zei-
tungsverlagen, oder, in bezug auf das Internet, dariiber, wie
die entsprechend gesuchten Informationen zu selektieren
und zu bewerten sind.

Natirlich ist es nicht notwendig, daff immer alle Aspek-
te in einem Projekt auftauchen und vollstidndig beriicksich-
tigt werden. Aber schon in der Planung sollte darauf einge-
gangen werden, was man mit einem Projekt erreichen will,
ob die Zielstellung einem padagogischen bzw. medienpid-
agogischen Anspruch genigt und ob die notwendigen Di-
stanzierungsleistungen, die in den angesprochenen Trans-




Medienpidagogische Projekte — Zielstellungen und Aufgaben

formationen enthalten sind, auch irgendwo zum Ausdruck
kommen.

Mit den von mir angesprochenen Aspekten fiir medien-
padagogische Projekte ist sicher ein sehr anspruchsvolles
und fiir manche Praktiker auch ein zu abstraktes oder theo-
retisches Programm entworfen worden. Ich hatte eingangs
ja die Probleme von medienpidagogischen Projekten aufge-
fiibrt und deutlich gemacht, daff es fiir das Ansehen der
Medienpadagogik notwendig erscheint, ihre Grundlagen
und Vorgehensweisen sowie Zielstellung starker zu bestim-
men und auch herauszustellen. Ich verstehe meine Uberle-
gungen nicht als Kriterienkatalog, der nun zur Bewertung
von Projekten in der Praxis der Medienerziehung herange-
zogen werden sollte. Vielmehr sollen die Aspekte einen Re-
flexionsprozefs in der Medienpidagogik in Gang setzen,
der darauf abzielt, bewufter, als dies meines Erachtens bis-
her geschehen ist, eine Praxis zu betreiben, die sich theore-
tisch begriindet.
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