Situation und Perspektiven
der Medienpadagogik

Theoriedefizite und verbandspolitische Neuorientierung

Stefan Aufenanger

Trolz der uniibersehbaren bildungspolitischen Aufwertung der Medienpadagogik vor allem im
Bereich der Schulen sieht der Autor nach wie vor Theoriedefizite. Die pidagogische Begriindung
der Medienpadagogik ist immer noch nicht gelungen, und die Forschung leidet unter der Domi-

nanz eines verwasserten qualitativen Ansatzes.

Es ist fiir eine wissenschaftliche Diszi-
plin wie die Medienpiddagogik immer
wieder wichtig, sich zu vergegenwirti-
gen, wo sie momentan im wissenschaft-
lichen Diskurs steht, wie ihre Rezeption
der Entwicklung anderer, benachbarter
Disziplinen ist und welche Aufgaben
zukiinftig auf sie zukommen und wie
sich darauf einzustellen ist. Die Zeit-
schrift medien praktisch hat in den letz-
ten 25 Jahren einen wichtigen Beitrag
zur Bearbeitung und Beantwortung die-
ser Frage geleistet. Mit ihrer Einstel-
lung kinnte vielleicht diese wichtige Re-
flexion verloren gehen. Ich méchte mit
einem kritischen Blick auf die gegen-
wirtige Situation der Medienpidagogik
- der natiirlich sehr subjektiv ist - das
Wesentliche kennzeichnen, was meiner
Ansicht nach die Stirken ‘und
Schwichen der Medienpidagogik sind.
In einem Versuch, was in Zukunft auf
die Medienpidagogik zukommt und wie
sie sich dieser Aufgabe stellen muss,
mochte ich gleichzeitig notwendige Ent-
wicklungsperspektiven kennzeichnen.

Theoriedefizite der Medienpadagogik
Ein erster wichtiger Punkt stellt die
Theorieentwicklung dar. Wenn ich ein-
gangs von der Medienpddagogik als ei-
ner Disziplin gesprochen habe, dann
meinte ich damit eine Teildisziplin der
Erziehungswissenschaft, die sich einer-
seits an deren Diskussionen orientiert,
andererseits aber auch zu sich selbst fin-
det, also ihre eigenen wissenschaftli-
chen Grundlagen schafft. Schaut man
sich die gingigen Einfiihrungen in die
Medienpddagogik an - und in den letz-
ten Jahren sind einige davon auf den
Markt gekommen -, dann erstaunt, dass
von dieser theoretischen Reflexion aus
einer erziehungswissenschaftlichen Per-
spektive davon wenig zu erkennen ist.
Schon relativ frilh wurde wvon
RAINALD MERKERT mit der Kritik an dem

d. Red.

Ansatz von DIETER BaackE die piidago-
gische Fundierung der Medienpidago-
gik gefordert. Kritisiert wird die oftmals
kommunikationswissenschaftliche Ori-
entierung in diesen Einfiihrungen, die
kaum Raum fiir pddagogische Fragestel-
lungen und wohlbegriindete medienpéd-
agogische Konzeptionen lassen. Viel-
mehr wird zum groBen Teil auf kommu-
nikations- bzw. medienwissenschaftliche
Erkenntnisse rekurriert oder werden
Studien zur Mediensozialisation heran-
gezogen. Dies sind wichtige Grundlagen
fiir die Medienpddagogik, jedoch sie
nicht selbst.

Dies hat sicher zwei Griinde: Zum ei-
nen ist die Medienpidagogik dhnlich wie
die Erziehungswissenschaft eine stark
an der Praxis orientierte Wissenschaft,
die permanent unter Handlungsdruck
steht. Dies meint, dass die Praxis Ori-
entierung erwartet und dies oftmals nur
in programmatischen Konzeptionen
schnell geliefert, aber kaum pddago-
gisch begriindet wird. Zum anderen sind
die jeweiligen Vertreter bzw. Vertrete-
rinnen von Medienpiddagogik sehr stark
in die genannten Nachbardisziplinen in-
volviert, so dass es nahe liegend ist, dort
den Schwerpunkt fiir die Medienpid-
agogik zu setzen. Dabei gibt es in letzter
Zeit interessante pidagogisch begriinde-
te Ansitze fir medienpiddagogisches
Handeln, die aber in der ,scientific com-
munity“ kaum rezipiert werden.

Zusdtzlich muss gesehen werden,
dass auch die theoretische Orientierung
etwa innerhalb der Rezeptionsforschung
unter medienpiddagogischen Aspekten
nicht besonders weiter entwickelt wur-
de. Nimmt man die Arbeiten von MIcH-
AEL CHARLTON und KiLaus NEUMANN-
BrAUN sowie von BEN BACHMAIR aus den
1980er Jahren als Ausgangspunkt fiir
einen Paradigmenwechsel innerhalb der
Medienpéidagogik, dann wurde dieser
Ansatz kaum weiterentwickelt, und vie-
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le neuere empirische Studien stellen
nichts anderes dar als die Reproduktion
dieser Erkenntnisse. Dass Kinder hand-
lungsleitende Themen haben bzw. the-
matisch voreingenommen Medien rezi-
pieren gehért zwar inzwischen zum All-
gemeingut medienpiddagogischer Er-
kenntnis, wurde aber theoretisch kaum
weiter ausdifferenziert. Wihrend die
Arbeiten der genannten Autoren vor al-
lem auf Biicher und Fernsehen bezogen
waren, stehen heute multimediale An-
wendungen, Computerspiele und Inter-
netangebote im Vordergrund. Gelten die
Bedingungen der thematischen Vorein-
genommenheit auch bei diesen neuen
Medien? Hier wire es notwendig, ent-
sprechende Forschungen zu betreiben
und diesen Ansatz theoretisch weiter zu
entwickeln.

In eine dhnliche Richtung geht die
Praxis der Medienpiddagogik, die Me-
dienerziehung. Hier finden sich zwar ei-
ne Vielzahl interessanter Modelle und
Erfahrungen, aber leider liegen kaum
systematische Ergebnisse iiber die Qua-
litat dieser Projekte vor. Werden die ge-
setzten Ziele erreicht, wird Medienkom-
petenz gefordert oder wird die Klientel
medienkritischer? All diese und noch
andere Fragen kénnen nur in einer wis-
senschaftlichen Begleitforschung zuver-
ldssig beantwortet werden, und nur sie
geben der medienpiddagogischen Praxis
die notwendige Legitimation, die sie
braucht, um eine angemessene Aner-
kennung zu finden.

Quantitativ versus qualitative
Medienforschung

Aber auch unter methodischen Aspek-
ten hat die Medienpidagogik bzw. die
medienpidagogisch orientierte Medien-
forschung noch einiges nachzuholen.
Vergegenwirtigt man sich, dass die Dis-
kussionen in den letzten 30 Jahren um
die Frage kreiste, was besser ist: quali-
tativ oder quantitativ, dann scheinen ei-
nige dieser Debatten und Entwicklun-
gen bei den medienpidagogischen For-
scherinnen und Forschern vorbeigegan-
gen zu sein. Zu sehr wird noch die qua-
litative Karte ausgespielt, ohne genauer
zu fragen, welche Methode eigentlich
fiir meine Fragestellung die angemesse-
nere ist. Zu viel wird meines Erachtens
noch an qualitativen Methoden festge-
halten, ohne nach ihrer Angemessenheit
zu fragen.

Dazu kommt noch, dass oftmals et-
was als qualitativ verkauft wird, nur
weil es methodischen Anspriichen nicht
geniigt. Meist handelt es sich dann da-
bei um eine reine Paraphrasierung der
Wirklichkeit und nicht um ihre Inter-
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pretation. Viele qualitative Studien er-
reichen nicht den Status von Studien,
die etwas Neues hervorbringen, sondern
verharren auf einer stark deskriptiven
Ebene. Nur mit dem Zitieren von Pro-
bandeniuBerungen ist noch keine for-
schungsmethodische Anwendung er-
reicht.

Ebenfalls kritisch zu sehen ist die
hiiufig vorfindbare Vermengung von
quantitativen und qualitativen Ansiit-
zen. Da werden Typen im Rahmen eines
qualitativen Ansatzes gebildet - wobei
diese héufig nicht trennscharf sind und
in sich nicht homogen - und gleichzeitig
wird quantifiziert. Diesen Quantifizie-
rungen liegt aber in den meisten Fillen
keine systematische Stichprobe zu
Grunde, so dass die durchgefiihrten Ver-
allgemeinerungen mehr als fraglich
sind. Mit dieser leider immer mehr um
sich greifenden Art und Weise mit qua-
litativen Methoden umzugehen, schadet
sich die Medienpidagogik beziiglich ih-
res wissenschaftlichen Ansehens. Viel-
fach werden die Diskussicnen in der so-
zialwissenschaftlichen Methodendiskus-
sion nicht aufgegriffen oder weiter ver-
folgt. Ich halte dieses Vorgehen fiir ei-
nen methodischen Dilettantismus, der
die medienpidagogisch orientierte For-
schung nicht voranbringen kann.

Probleme der Forschung

In der Forschung werden auch oftmals
zu sehr die kognitiven Aspekte der Me-
diennutzung und -rezeption in den Mit-
telpunkt gestellt, wihrend den emotic-
nalen und sozialen Aspekten weniger
Bedeutung beigemessen wird. Uber-
haupt hat interessanter Weise die Psy-
choanalyse in der medienpédagogischen
Theorie und Forschung kaum FuB} ge-
fasst, obwohl doch zu vermuten ist, dass
nicht nur Prozesse der Medienrezeption
vielfach vor- und unbewusst ablaufen,
sondern ebenfalls die Einfliisse von Me-
dien auf die menschliche Personlichkeit
ebenfalls im Nicht-Bewussten zu suchen
sind. Dieses Manko hiingt sicher auch
damit zusammen, dass zwar der Begriff
Mediensozialisation immer noch oft ge-
braucht wird, aber theoretisch iiber-
haupt nicht eingelést wurde. Die inzwi-
schen gerade in der soziologischen
Kindheitsforschung erbrachten Ergeb-
nisse als auch die Weiterentwicklungen
der PIAGETSCHEN Entwicklungstheorie in
der Entwicklungspsychologie kdénnten
hier vielfiltige Anregungen fiir eine Me-
diensozialisaticnsforschung geben.

Bei der Sichtung der Forschungssi-
tuation wird ein Dilemma deutlich: Zum
einen hat die medienpidagogisch orien-
tierte Forschung der letzten zehn Jahre

sehr viel der Férderung durch die Lan-
desmedienanstalten zu verdanken. Oh-
ne diese Forderung wiiren viele Projekte
nicht denkbar gewesen und viele Ergeb-
nisse ligen nicht vor. Zum anderen ist
dadurch aber auch eine Abhingigkeit
entstanden, die natiirlich auch Einfluss
auf Fragestellungen und Methoden hat-
te und hat. Die etwa in fast allen Aus-
schreibungen geforderte Verbindung
von quantitativen und qualitativen Me-
thoden hat mdéglicher Weise genau zu
dem methodischen Stillstand gefiihrt,
der zuvor von mir kritisiert wurde. Glei-
ches zielt auf die relevanten Themen,
die von den Auftraggebern gesetzt wer-
den und an konkreten Interessen ge-
bunden sind. Dagegen hat es die Grund-
lagenforschung oder haben es Lings-
schnittstudien - die gerade fiir die me-
dienpidagogische Forschung notwendig
wiiren - sehr schwer. Umgekehrt be-
steht ein Defizit im Bereich der traditio-
nellen Forschungsforderung wie etwa
bei der Deutsche Forschungsgemein-
schaft. Dort sind Projekte aus der Me-
dienpidagogik kaum vertreten.

Bildungspolitische Aufwertung

der Medienpadagogik

Nach diesen mehr kritischen Aspekten
soll aber auch nicht ausgelassen werden,
dass die Medienpidagogik sich im ge-
sellschaftlichen und bildungspolitischen
Diskurs etabliert hat. Der Orientie-
rungsrahmen ,Medienerziehung in
Schulen” der Bund-Linder-Kommission
sowie der KMK-Empfehlung ,Mediener-
ziehung in der Schule“ haben einen ent-
scheidenden Einfluss darauf gehabt,
dass nun in fast allen Bundeslindern
Medienerziehung in Lehrpléne aufge-
nommen worden ist. Auch die mit der
Initiative ,Schulen ans Netz“ verbunde-
ne Etablierung von Computer und In-
ternet in Schulen hat dazu gefiihrt, dass
medienpiddagogische  Fragestellungen
vermehrt diskutiert und etwa in der
Lehrerfortbildung gefordert werden. In
diesem Bereich haben vor allem die Lan-
desinstitute fiir Lehrerfortbildung als
auch die Landesmedienzentren eine
wichtige Aufgabe {ibernommen, um die
neuen Medien in Schulen nicht nur als
Technik zu belassen, sondern auch (me-
dien-)padagogisch angemessen einzubet-
ten. Dazu zdhlen auch die inzwischen
vom qualitativen Niveau her hervorra-
gend informativ und kommunikativ auf-
gebauten Lehrerportale verschiedener
Einrichtungen.

Mit Letzterem wird aber auch deut-
lich, dass die Medienp#dagogik hinsicht-
lich ihrer Struktur kein so eindeutiges
Unternehmen ist. In der Praxis gibt es

eine Vielzahl von Aktivititen und Pro-
jekten, die erfolgreich sind, weil sie mul-
tiperspektivisch angelegt sind und viel-
faltige Aspekte ansprechen. Gleiches
gilt auch fiir die Ausbildung, die nicht
systematisch ausgerichtet ist, sondern
eine breite piddagogische Ausrichtung
bietet. Sie ist zwar immer noch iiber-
wiegend ,piddagogisch® und weniger
,medienpddagogisch“, was aber nicht
ein Nachteil sein muss. Gerade in der
sehr breit angelegten Ausbildung von
Erziehungswissenschaftlern zeigt sich
auch eine Stirke ihrer Disziplin, die
eben nicht wie oftmals in anderen Be-
reichen vorfindbar den Horizont ver-
engt. Pidagogen sind hidufig Spezialis-
ten fiir Allgemeines, und darin liegt
auch ihre Starke.

Zukiinftige Aufgaben

Eine ganz entscheidende Aufgabe fiir
die Zukunft wird sein, wie sich die Me-
dienpidagogik mit den Herausforderun-
gen der Neuen Medien in den Bildungs-
einrichtungen auseinander setzt. Dort
werden Computer und Internet vor al-
lem unter dem Aspekt des Lernens ein-
gefiihrt, und dies ist von der Tradition
her nicht das Kernthema der Medien-
pidagogik. Man kann dies momentan
im akademischen Bereich sehr gut ver-
folgen, dass etwa bei der Einrichtung
neuer Professuren fiir Medienpadagogik
der Bereich neue Medien und Lernen
betont wird. Dabei kommen dann oft-
mals nicht die erziehungswissenschaft-
lich ausgerichteten Medienpéadagogin-
nen zum Zuge, sondern piadagogische
oder Kognitionspsychologen, die zwar
eine Vielzahl empirischer Studien vor-
weisen kionnen, in den meisten Fillen je-
doch' iiberhaupt keinen piidagogischen
Bezug haben.

Damit wird eine Position von Me-
dienpidagogik verdringt, in der Medien
nicht nur dem Lernen dienen, sondern
auch zum Ausdruck von Erfahrung und
Befindlichkeit, Medien in ihrer Bedeu-
tung fiir die Identititsentwicklung und
Lebensbewilltigung verstanden werden
und vor allem auch die gesellschaftliche
Bedeutung medialer Kommunikation in
den Blick kommt. Dies alles verliert un-
ter der engen Perspektive etwa der Ko-
gnitionspsychologie seine Bedeutung.
Hier gilt es, die Vielfalt und die Kompe-
tenzen der Medienpidagogik zu bewah-
ren und sich nicht fiir eine Effektivie-
rung von Lernprozessen durch neue Me-
dien einschrinken zu lassen. Aber dies
kann nur geschehen, indem medienpéd-
agogische Forschung und Theorie dieses
Thema aufgreifen und in ihre eigene
Systematik integrieren.
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Verbandspolitische Neupositionierung

Dazu ist es aber notwendig, dass die Me-
dienpddagogik sich berufs- und ver-
bandspolitisch starker profiliert. Es gibt
neben der Gesellschaft fiir Medienpédd-
agogik und Kommunikationskultur
{GMK) die Kommission Medienpidago-
gik in der Deutschen Gesellschaft fiir
Erziehungswissenschaft (DGfE), die
sich vor allem im akademischen Bereich
bewegt und medienpadagogische For-
schung debattiert. Daneben sind dann
noch andere, wie z.B. die Fachgruppe
Medienpidagogik in der Deutschen Ge-
sellschaft fiir Publizistik (DGPuK).

Die Medienpddagogik hat zwar -
wie oben schon angedeutet - bildungs-
politisch an Bedeutung gewonnen, wird
aber in diesem Bereich nicht effektiv als
Profession, sondern meistens nur
durch Personen vertreten. Hier wire es
meines Erachtens notwendig, eine kla-
rere Struktur zu schaffen, in der die
verschiedenen Aufgaben deutlicher de-
finiert und verteilt sind. Dies heilit fir
mich etwa, dass die GMK sich auf Fra-
gen eines Berufsverbandes beschrankt
und sich fiir die Etablierung eines Be-

Zeitschriften und Online-Magazine fiir Medienpadagogik & Medienforschung

Die nachfolgende Liste versteht sich als Auswahl.

Computer + Unterricht
friedrich-verlagsgruppe.de/index.cfm? 6DC27C780
FB94192AAB324C984F00937

Anbieter: E. Friedrich Verlag zusammen mit Klett u.a.
Inhalt: Computer + Unterricht zeigt, wie neue compu-
ter-basierte Lemmaglichkeiten im Untericht der ver-
schiedenen Schulstufen genutzt werden kénnen. On-
line nur Bestellmdglichkeit.

forum medienethik
www.kopaed.de/zeitschriften/zeit.htm

Anbieter: kopaed verdag

Inhalt: forum medienethik erscheint seit 1994 in zwei
Ausgaben jahdich und bietet ein Forum, in dem Me-
dientheoretiker und Medienpraktiker, -produzenten
und -rezipienten zu Wort kommen. Online nur Bestell-
maglichkeit.

ISM Informationssystem Medlenpadagogik
www.dipf.de/datenbanken/ism.htm

Anbieter: Deutsches Institut fiir Intemationale Pad-
agogische Ferschung

Inhalt: Datenbank Medienpéadagogik, Bibliographie

Ludwigsburger Baitrdge 2ur Medienpiidagogik
vw.ph-ludwigsburg.de/medienl/aktuell htm

Anbieter: PH Ludwigsburg

Inhalt: Aktuelle Berichte und Aufsatze zu Medienpéd-

agogik/-forschung, mit interessanten Links.

Magazin filr Theologle und Asthetik

www.theomag.de/

Anbieter: Andreas Mertin und Karin Wendt

Inhalt: Das zweimonatlich erscheinende Online-Maga-
Zin fragt, wie sich religidse und asthetische Erfahrung
gegenseitig erganzen und bereichem kdnnen.

Media Perspektiven

www.media-perspektiven.de

Anbieter: ARD Werbung Sales & Services

Inkalt: Die monatlich erscheinende Zeitschrift bietet
Basisdaten zur Mediennutzung in Deutschland. Alle
Artikel sind online verfugbar.

L

rufsbilds und Ausbildungsangeboten im
Bereich der praktischen Medienpddago-
gik (Medienerziehung) engagiert. Die
Kommission Medienpddagogik der
DG{E treibt den wissenschaftlichen Dis-
kurs voran und stéirkt die Position der
Medienpidagogik innerhalb der Erzie-
hungswissenschaft; ihr Titigkeitsfeld
ist liberwiegend der akademische Be-
reich.

Eine Deutsche Gesellschaft fiir Me-
dienpiddagogik (DGM) - und diese wire
neu zu grimden - tberndhme dagegen
eher bildungs- und wissenschaftspoliti-
sche Aufgaben und positioniert sich mit
Stellungnahmen in &ffentlichen Debat-
ten zu medienpadagogischen Themen.
Nur in dieser Arbeitsteilung sind die
zukiinftigen Herausforderungen sowie
die disziplindre Identitit der Medien-
pidagogik meines Erachtens zu wah-
ren.

Funktion medienpidagogischer Zeitschriften
Nicht zuletzt sind die Zeitschriften ein
wichtiges Forum des disziplindren Dis-
kurses und der Transformation von
wissenschaftlichem Wissen in die Pra-

medien + erziehung

www ff.de/merz/index htmi

Anbieter. kopaed Verag

Inhalt: medien + erziehung ist eine zweimonatliche
Fachzeitschrift, die sich jeweils einem Themenschwer-
punkt widmet. Neben den Hauptthemen der ginzelnen
Hefte informieren einzelne Rubriken Gber den jeweils
aktuellen Stand und die neuesten Entwicklungen von
Medien, die padagogisch relevant sind. Online: In-
haltsangaben der Hefte der letzten Jahrgange, Bestell-
méglichkeit. {Siehe auch die Riickseite dieses medi-
en-praktisch-Heftes.)

Medienimpulise

Anbieter: Osterreichisches Bundesministerium fir Bil-
dung, Wissenschaft und Kultur, Abt. IV/9, Minoriten-
platz 5, A-1014 Wien

Inhait: Medienimpulse - Beitrdge zur Medienpadago-
gik ist eine Vierteljahreszeitschrift mit dem Schwer-
punkt Medienerziehung (geht in einem Exemplar an
alte Schulen Ostermeichs). Nicht online.

MedlenPadagogtk

www.medienpaed.com/

Anbieter: AG Medienpadagogik der Deutschen Gesell-
schaft fir Erziehungswissenschaft, Fachbereich Me-
dienbildung des Pestalozianums Ziirich

Inhalt: MedienPadagogik- Online-Zeitschrift fiir Theo-
rie und Praxis der Medienbildung ist eine zweimonat-
lich erscheinende Zeitschrift mit wissenschaftlichem
Anspruch und richtet sich an Kommunikations- und
Medienwissenschaftlerinnen sowie Fachleute der Me-
dienpadagogik.

Medienpadagogik onfine
www.medienpaedagogik-oniine.de

Anbieter: Bundeszentrale fir politische Bildung, Fach-
bereich Multimedia/IT Koordinierungsstelle Medien-
padagogik

Inhalt: Das Online-Magazin will den Einsatz neuer Me-
dien in der politischen Bildungsarbeit verstirken und
attraktivere Lemumgebungen fiir politische Sachver-
halte schaffen (Analysen, Informationen, Probleme).
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xis und umgekehrt. Hier hatte medien
praktisch einen besonderen Stellen-
wert, der nun verloren geht. Diese
Liicke kann nicht so einfach kompen-
siert werden, da jede Zeitschrift ein un-
verwechselbares Profil hat, das nicht so
einfach kopiert oder weitergefiihrt wer-
den kann. Mit ihrer besonderen Aufga-
be der Priisentation von einerseits wis-
senschaftlichen Diskussionen auf ei-
nem verstindlichen und anschaulichen
Niveau sowie der Herstellung eines re-
flektierten Praxisbezugs hat sie sich ei-
ne unvergleichliche Position geschaf-
fen, deren Verlust fiir die Medienpid-
agogik als auch fiir die Medienerzie-
hung noch nicht zu iiberblicken ist. Die-
sen Zusammenhalt zwischen Theorie
und Praxis, zwischen den verschiede-
nen Gruppen in der Medienpiddagogik
als auch zwischen Wissenschaftlern
und Praktikern wieder herzustellen
wird eine wichtige Aufgabe fiir die Zu-
kunft bleiben.

Prof. Dr. Stefan Aufenanger, geb. 1950, ist Hochschulleh-
rer fir Erziehungswissenschaft und Medienpadagogik an der
Universitdt Hamburg.

Medienrezeption

www.medienrezeption.de

Anbieter: LK, LPR, LFR, SWR, ZMG

Inhalt; Online-Datenbanken zur Medienforschung, Le-
seforschung, Online-Zeitschriften, Hinweise auf Publi-
kationen und Tagungen zur Medienrezeption.

.nexum - das Netzwoik
www.mediageneration.net/nexum/index.php
Anbieter: Gesellschaft fiir Medienpadagogik und Kom-
munikationskuttur (GMK)

Inhalt: .nexum wendet sich an Multiplikatoren der Ju-
gend-, Kultur- und Bildungsarbeit, um die praktische
Umsetzung von Medienkompetenz zu unterstitzen. Im
Rahmen des Netzwerkes mediageneration liefert .ne-
xum Anstoe, Praxismodelle und aktuelle Berichte aus
der Szene. Erscheint als Zeitschrift und im Intemet.

Das Onilne-Forum Medlenpadagogtk
www.kreidestriche.de/pagecreate/index.pi?type=4
Anbieter; Landesinstitut fiir Erziehung und Unterricht
Baden-Wiirttemberg

Inhalt: Volitexte zu Medienpadagogik, -ethik ,-politik,
Gewalt, Computer, Maglichkeiten fiir Lehrplanvorschla-
ge, Texte im PDF-Format, Katalog, Stichwertsuche.

Televizion

www,izi. de

Anbieter: Intemationales Zentratinstitut fiir das Ju-
gend- und Bildungsfemsehen (izZh)

Inhalt: Die zweimal jahrich erscheinende, kostenlose
Fachzeitschrift ist ein Forum von Berichten, Analysen
und Tendenzen praktischer und wissenschaftlicher Ar-
beiten zum Thema Kinder- und Jugendfemsehen. On-
line: diverse Register und die neuesten Ausgaben.

tv diskurs

www.fsf.de/Zeitung/zeitung.htm

Anbieter: Freiwillige Selbstkontrolle Femsehen (FSF)
tnhatt: tv diskurs - Verantwortung in audiovisuelien
Medien informiert Uber aktuelle Entwicklungen im Ju-
gendmedienschutz sowie in Medienforschung und
Medienpadagogik. Online: Literaturdatenbank mit fast
allen erschienenen Beitragen (PDF-Dateien). mp




